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1. INTRODUCCION

El mercadeo es un sistema cuya funcién primordialescubrir las necesidades de los
consumidores con la intencion fundamental de czavatodos los esfuerzos y recursos
disponibles para satisfacerlas de la mejor maneséle y de una forma socialmente
responsable.

Por otra parte, las materias de mercadeo son diaényi agradables, sin embargo, su
aprendizaje requiere de un esfuerzo importantgppde del estudiante, que le permita
comprender y ordenar los términos que incluye dstaplina.

Se busca que al final del curso el estudiante pdedainar los conceptos basicos de
mercadeo y comercializacion de los productos debsegropecuario y que sea capaz
de identificar los problemas que se presentan encaspo y que afecten aspectos
relacionados con las economias de las empresageagarias y agroindustriales, para
poder proponer soluciones a los mismos. Asi misehaggstudiante seria capaz de
participar en investigaciones relacionadas conceseo, ademas de participar en la
resolucion de problemas y o aprovechamiento detwpidades relacionadas con el
mercadeo de las empresas del Sector Agropecuario.

2. OBJETIVO GENERAL

Familiarizar al estudiante con los conceptos yamientas que le permitan descubrir,
comprender y utilizar los principios de mercadeola&®mpresa agropecuaria y otras
organizaciones empresariales.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Destacar la importancia del mercadeo y sus funsione

« Definir el marco institucional del mercadeo agrae® nacional.

» Conocer los diferentes canales y agentes del ppabesomercializacion y sus
efectos sobre compra y venta de productos agricolas

» Definir y utilizar la los instrumentos de mercadeolas distintas actividades de
comercializacion



4. CONTENIDO

1. CONCEPTO BASICOS DE MERCADEO
Mercado, mercadeo, comercializacion, oferta, demamdmercializacion
como sistema, Enfoques para el andlisis del meocgd$escripcion de las
funciones:
a. Fisicas: precosecha, siembra, cosecha y poscosecha
b. Intercambio: compra y venta directa o0 por inspetciuestreo se
tiene una muestra del producto y descripcion (parencia de
mercado) caso BOLPRO.
c. Institucionales: sector agropecuario.
2. EL MERCADEO EN LA EMPRESA
Conceptos de problema economico basico aplicadmeatadeo: el que
Versus para quién
3. EVOLUCION DEL CONCEPTO DE MERCADEO
Comercializacion y desarrollo
4. EL AMBIENTE DEL MERCADEO
Organizacion de mercadeo
Tipologias de la organizacion para el mercadedoifas exdgenos
5. ESTRUCTURAS DE MERCADOS
Competencia perfecta, monopolio, monopsarligopolio, oligopsonio.
6. COMPORTAMIENTO DE COMPRA DEL CONSUMIDOR
7. EL SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOS (SIM)
8. EL PRODUCTO Y LAS CARACTERISTICAS DE PRODUCCION
Caracteristicas de diferenciacion
9. EL PRECIO
10. LOS CANALES DE DISTRIBUCION Y LOS AGENTES
INVOLUCRADOS

Margenes de comercializacion: bruto y neto

11. LA COMUNICACION

12. COMERCIALIZACION Y SUS LIMITACIONES PARA PRODUTORES
AGRICOLAS
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EVALUACION:

Dos examenes parciales (20% cada uno) 40%
Examen Final 20%
Trabajo final 15%
Quices 15%
Tareas e informes de Giras 5%
Avances del trabajo final 5%

3 Giras: Extra clases: Fechas se fijaran en suldebomento

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

FECHA ACTIVIDAD

12-03 Introduccién, definicion de grupos, expliéecidel programa., Temas|1:
Conceptos basicos de mercadeo, Tarea 1

19-03 Tema 1.

26-03 Semana Santa

02-04 Quiz 1, Avance 1, Tema 2

09-04 Tema 3,

16-04 Quiz 2, Tema 4, Tarea 2

23-04 Temas

30-04 Tema 5 y 6 (Semana universitaria)

07-05 Quiz 3, Tema 7, Tarea 3

14-05 Examen Parcial I, Avance #2

21-05 Tema 8, Tarea 4

28-05 Tema 8y9.Quiz4

04-06 Tema 9, Tarea 5

11-06 Tarea 5, Avance 3, Tema 10, Quiz 5

18-06 Quiz 6, Tema 11, 12

25-06 Examen Parcial Il

02-07 Presentacion Trabajo Final

09-07 Examen Final




