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Programa del Curso

Descripcién del curseo:

F! curso permite al estudiante adquirir los conceptos y habilidades que le
permitan manejar técnica y eficientemente los sistemas de bases de datos en tuncion de
los procesos de toma de decisiones gerenciales y del funcionamiento operativo en las
empresas. Le ofrece la oportunidad de conocer y analizar las formas de emplear la
Internet como un recurso estratégico de negocios en la era digital.

Objetivos

1. Proporcionar al futuro Gerente los conocimientos tedricos y practicos
basicos sobre los sistemas de bases de datos.

2. Que el estudiante desarrolle la capacidad sobre el uso de la Internet como
recurso estratégico para los negocios modernos.

3. Disefio v creacién de negocios electrénicos que le permita ser parte del
proceso de transformacién de la empresa.

4. Construir una base de datos para la administracién de la informacién en la
empresa.

{‘gntenido del curse

1. Tema:

Mo e O R

2. Tema:
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3. Tema:

Organizacién v administracion de Bases de Datos

Conceptos de Administracion de datos

Modelado de datos vy modelos de bases de datos.

Sistemas de Administracién de bases de datos.

Desarrollos de las bages de datos.

Capacitacion basica en el uso deL programa ACCESS.

Creacién de una base de datos sencilla para administrar la informacion
de la empresa.

Disefio y creacion de un Negocio Electromico.

Panorama general de la Internet y su potencial para hacer negocios.
Introduccién a los negocios por Internet.

Coémo preparar los negocios “on line”,

Creacién de una pagina WEB.

Disefio v creacion de un Negeocio Electronico.
Estrategia de marketing en la WEB.



)

“Creaci6n de una tienda virtual.
Seguridad en Internet.
Pagos a través de lared.
Los aspectos legales del comercio electronico.
Disefio de una estrategia para la creacion de un negocio electronico.
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Evaluaciéon
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Evaluacién de las sesiones de trabajo y comprobaciones de lectura 20%
Examen teérico 15%
Trabajos précticos 25%
o Se elige un sitio en Internet para evaluar la calidad segin
la metodologias estudiadas en clase.

o Construccién de una base de datos. Se evaluaran criterios de
disefio y funcionalidad de la base de datos creada.

Proyecto final 46%
o Disefio de un negocio electronico 25%
Aspectos a contemplar en el proyecto.
= Definir el 4rea del negocio a implementar electréonicamente en
Internet.
=  Fstablecer misién, visién y objetivos estratégicos del drea de
negocio seleccionada.
= Seleccion del mercado meta y producto o servicio.
= Estructura organizacional.
= FEstructura operacional.
= Estrategia de marketing.
= Agpectos de seguridad-
=  Formas de pagos electronicas.
= El entorno legal.
= Inversién econémica
Creacién de una pagina WEB. 15%
e Fn la creacién de ia pagina WEB los estudiantes deben
adjuntar informacién adicional sobre los criterios
utilizados en el digefio.

Tatal: 188%

Metodologia

El curso se desarrollara de la siguiente manera, conformacién de grupos de

trabajo para el disefio y creacion de un negocio electrénico en Internet, sesiones de
trahsms para e.:cpcner la tccma relacmnada con !aa tam.au de a;;udm Sea :'Palx,_man

con recursos lnliltlﬂl tﬁdl&.

Los exdmenes ge realizan en horario de clases.
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