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TESIS I. EL PROBLEMA ECONGITICO

OBJETIVO. E1 objetivo de esta tesis es familiarizar al estudiante con la cmnl-
presencia fel fendmeno economlco, la naturaleza del problema econdmi
co y las caracteristicas. senerales de la ciencia 1lamada Economia.

i. La economia como disciplina cientifica; definicién; netodoloyla, Tasgos pe-
cullares de su vocabulario; los supuestos.

2. Las falacias en el pensamiento econdmico.

3. Llas nec@51dades, ]

4, Los hienes; bienes libres y biecnes econdmicos: bienes de .consumo y bienes
de produccidn: bienes pblicos v bienes privados. -

5. Los factores de la produccidn. :

5. los tres grandes problemas econdmicos.

7. la curva de transformacidn: Definicidn y supuestos; sus posibles formas y

desplazamientos.

8. Wecanismos para raesclver el problema econdmico: el mando, la traﬂlc16n y el
mercado. F1 mecanismo de mercado v la corriente circular.
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TESIS II. EL EOUILIBRIO DEL CONSUMIDOR Y 1A DEMANDA DEL INDIVITHO CQMSUMIDOR

ORJETIVO: Dar a conocer la umidad econdmica que constitiye el lado de los compra

dores en el meteado; lo que impulsa a los compradores a actuar Y como
alcanza el consumidor un enuilibrio de satisfacciones. Discutir sobre el impor-
tante instrumento’ t8cnico conocido como demanda (ejercida por los consumidores)
v sobre las consecuencias de su elasticidad.
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A. 1. Unidades o apentes econfmicos. Objetivos de las unidades econdmicas.
Supuesto de la racionalidad del comportamiento.

Intercambio. y la Lspec1allzac1on entrs agentes econdmicos,

Ventajas comparativas v ventajas absolutas.

La relacién de intercambio o precios.

. Caracteristicas de la relacién de precios para que ocurra el inter-
cambio.

Ganancias del intsrcambio: Im ejemplo.

.

U1 B N

o))

La unidad consumidora. . Su objetivo y restricciones (ingreso y precios).

2. la utllldaifqﬂtﬁildader total y marginal. La ley de la Utilidad
Marginal Decreciente.

3. El equilibrio del ronsum1d0r° condicién para 1a maximizacidn de la u-\N\

=
—

“tilidad,
4, El equilibrio del consdmlaor v los cambios en el precio de um bien:
derivacién de 1a curva de demanda, Los efectos sustitucidn e 1ngreso.
5°,_Ley de la demanda. la qemanga individual: definicién, revresentacién

grafica y supuestos. Cambios en la demanda y en la cantidad demandada
6. La elasticidad precio de la demanda: concepto, Elasticidad en el arco.
Bl gasto del consumidor y la elasticidad de 1a demanda.
7. La demanda colectiva o de mercado.
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ESIS I11. LA PRODUCCICN

OGBJETIVO: Presentar los conceotos que van-a %nrv1? de base para la ulterior dis-

cusion de ios costos. Si la tesis II most crd la demanda y su substrato,
vaiga decir, el lado cde los compradores consumidores en im mercado, esta tesis mues
tra la sustancia medular de donde se partird luego nara estudiar loq costos,

Conceptecs de plazoq 1ndtantaneos corto y largo.
_La funcibn de produccibn ea el plazo corto. La lev de 1los Rendlmlentos no
' Proporcionales; supuestos.
. El producto total, el producto marc1nal y el Droducto promedlo. Relac1on cuan
titativa y graflca entre el promedio, 1 marglnal y el total '
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TESIS IV. LOS COSTOS DE PRODUCCION

OBJETIVO: El objetivo de esta tesis es revelar cémo el fendmeno de la produccidn
estudiado en la ‘tesis anterior tiene una expresidn monetaria: el cos-

to, de modo que un comportamiento. ‘dado de la produccidn implica un comportamiento

definido de los costos. Ademas muestra que 1os costos son la base de la oferta y

q%e el empresario racicnal minimiza sus- costos,

?,-«fosto de oportunldad £ . : :

2. Los costos de produccidn en el Dlaao corto: costos fijos v costos variables.
Costo fijo total y costo fijo promedio.

Los costos: variazble total, variable promedic y marginal y sus relaciones

‘con la'ley de los Rendimientos no Proporcicnales. ,

. Las relaciones entre 1los costos promedlos y €1 costo marglnal

. La combinacidn de menor costo.-

L
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TESIS V. EL EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

OBJETIVO. FEl objetivo de esta tesis es mostrar cbmo, cualquiera que sea el tipo

de mercado en nue trzbaja la empresa. y sunuesto el comportamlento ra
cional del empresario, habrd una tendencia hacia un equilibrio de maximizacidn
de gananc1as o de minimizacidn de perdldas s estas son 1nev1tables.

CA. 1. Formas de mercado
B. hcmpetenc1a.per#ecta

1. Caracteristicas de’la rompptenc1a:perﬁﬂcta

2: El ingreso total, el ingreso marginai y e1 1ncreso Uromedlo o curva de

ventas en comnetencla.perfecta

7. El equilibrio de 1a empress.
Dos métodos alternativos: costo e ingreso totales y costo e ingreso mar-
ginales. Minimizacién de la pSrdida.
El costo marginal v posiblés preciocs alternativos: derivaci6n de la oferta.
. la oferta individual: 4eL]ﬂlP10n representacidon orafica y supuestos.
" Cambios ‘én la oferta y cambios en la cantldai ofrec1da ‘

Loy I =]
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6. La elasticidad de 1a oferta.
e

7. - La oferta colectiva o de mercado.
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TESIS VI. LA DEMANDA POR LOS RECURSOS (DEMANDA EJERCIDA POR EIL PRODUCTOR)

OBJETIVO: Esta tesis persigue um triple objetivo: por uma parte, indagar sobre
_ las condiciones de la demanda y de 1a oferta de los recursos, desde
el punto de vista de la empresa que adquiere esos recursos en un mercado de com- ‘\
petencia pura; por otra parte, descubrir gue existe un segundo modo de visualizar
el equilibrio de la empresa y, finalmente, proporcionar wna descripcién somera
de la distribucién funcional del ingreso.

La empresa como compradora de factores: formas de mercado.

Ts

Z. De nuevo la funcién de produccién y el equilibrio de menor costo (equilibrio
de sustitucién).. g
El Valor del Producto Marginal (VPVa) : concepto.

= LN
s

5l VPMa, la demanda de la empresa por uu securso. La oferta -del recurso-
a la que se enfrenta la emmresa.

. El1 VPMa, su relacidn con el equilibrio dz la empresa.

6. La aema.da por los recursos es una demanda derivada; su elasticidad.

7. El producto marginal y la distribucisn del producto.

¥5]

BIBLIOGRAFIA

Lipsey; op. cit.; cap. 30, pp. 395/400; cap. 31, pp. 401/405.
Samuelson; op. cit.; cap. 27 Apéndice cap. 27, pp. 600/602.
Spencer; op. cit.; cap. 26.

"lonnacott; op. cit.: cap. 27.

e

TESIS VII1. EL EQUILIRRIQ DEL MERCALO

OBJETIVO:  E1 objetivo de esta tesis en su parte A es reunir los elementos de la de-

manda -con 1los que nos familiarizé la tesis IT- con los de la oferta a-
prendidos a lo largo de las tesis 11i, IV y v- para ensefiar cémo se llega a un nuevo
tipo de equilibrio: el de mercado, resultante de 1a interaccidn de los compradores en
conjunto y de los vendedores en conjunto. E1 objetivo de la parte B es examinar con
los instrumentos de ofertz y demanda los efectos que sobre el precio y las cantidades
pueden tener medidas tales como algunos impuestos, los subsidios, la fiiacién de pre-
cios y otras intervenciones estataies en el mercads.

A. EQUILIBRIO DE “ERCADC

1. La demanda agresada y la oferta agregada.

Z. El equilibrio de mercado: . concepto y mecanismo,

3. Consecuencias de cambios en la. demanda y en la oferta sobre el precio y la
cantidad de esguilibrio.

4. la competencia perfecta v la eficiencia econémica.
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5. La idea de eficiencia econdmica.
6. Cond1c1ones para una solucion eficiente.

B. CASOS DE APLICACION
1. Impuestos y subsidics
2. Precios miximos y minimos. Racionamiento.
3. HMercados nepros.
4. Bienes sustitutos y Dbisnes complementarios.
BIBLIOGRAFIA

Heilbroner; op. cit.; cag. 2, pp. 24/34; cap., 3, 2p. 57/42.

Lipsey; op. cit.; cap. 5, cav. b, cap 9, cap, 11.

ieyers; op. cit.; cap. VI.

Samuelson; op. cit.; cap. 4, pp. 71-80; cap. 20, Seccién B vy Caso 5 de Apéndice y
Cap. 21; cap. 23, pp. 502-507.

nencer; op. cit.; cap. 4, pp. 52/56; cap. 20, pp. 317/324; cap. 21, pp. 3259/331;

Fau. 71, pp. 532/542.

Womnacott; op cit.; cap. 20, pp. 497.

Y




