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I. OBJETIVOS GENERALES:

Se pretende demostrarle al estudiante que el uso de algunos'
instrumentos tedricos aportados por la Microeconomia resultan muy,
fitiles para el individuc que debe tomar ciertas decisiones en 1la
empresa.

o~ II. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

a) Familiarizar a los estudiantes con las posibilidades y limita
ciones de las tecrias al explicar el fendmeno econdmico. '

b) Que el estudiante se¢ familiarice con cierta informacidn econd
mica vy determinadas. técnicas estadisticas.

8.3 Que el estudiante pueda realizar aplicaciones de la teoria a
datos veales de las empresas o las unidades de consumo y efec
tuar inferencias.

d) Que conozca los supuestos y limitaciones de esas aplicaciones.

ITII. CONTENIDOS:

1 La econcomia administrativa, la empresa y sSus objetivos

Economia y econcmia administrativa.

Ciencias de la decisidén y economia administrativa.
Naturaleza de la empresa. Su funcidn social.
Objetivos y restricciones de las empresas.
Maximizaciédn de beneficios y objetivos alternos.
La empresa plblica.
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Bibliocgrafia:

Brigham, Cap. I.
Pappas, Cap. I.
Blair, Cap. 1 y 15.
Webh, Cap. 1, 28,
Henry, Cap. 1.
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2. Toma de decisiones bajc incertidumbre

2.1 PRiesgo e incertidumbre.

2.2 Riesgo y andlisis econdmico.

2.3 Rechazc 2l riesgo y el consumidor.

2.4 Técnicas para la toma de decisiones bajo incertidumbre.
2.5 ©La medicidn de la incertidumbre.

Bibliografia:

Pappas, Cap. 3.
Balir, Cap. 6.

3. La demanda, teoriz y aplicacicnes

3.1 Necesidades, preferencias, ocbjetives, restricciones y

raciocnalidad del consumidor. Aspectos sociclidgicos y

sicoldgicos de su comportamiento.

Demanda individual y mercado.

Demanda de mercado y curva de ventas de la empresa.

Demanda y decisicnes administrativas.

Las elasticidades: consumc-precio, consumo-ingreso Vg

cruzada. Determinantes.

Naturaleza estadistica de las funciones de demanda em-

pirica. Problemas conceptuales.

Estudics de mercadc y experimentaciin.

Técnicas estadisticas: modelos, recoleccidn de datos

y andlisis de regresidn.

3.9 Estudios empiricos de la elasticidad precio y dificul-
tades para su c¢&lculo.
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Bibliografia:

Brigham, Cap. IV, V.

Pappas, Cap. IV, apéndice U4A.
Blair, Cap. II; 11II1.

Henry., Cap. III.

Webb, Cap. VI, VII y XI.
Borges I'. Cap. VI.

L, Produccidn y ccstos, teoria vy estimaciones empiricas
4.1 La funciédn de produccidn en el corto plazo.
4.2 La funcién de produccidn en el largo plazo.
4.3 Clasificacidn de Costos: oportunidad, implicitos, expli

citos, fijos variables, totales, histdriccs, de sustitu-
cidn, sociales y privadcs.

Los costcs en el corto plazo. Su estimacid
Lcs costos en el largo plazo. Su estimacid
Estudios empiricos. Capacidad instalada.
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Bibliografia:

Brigham, Cap. VI, VITI, I¥. ,
Pappas, Cap. VI, VIII y apéndice B8A.
Blair, Cap. IV y VI.

Webb, Cap. XII, XV y XVI.

5 Formas de mercadoc. Intrcduccidn

Definicidén de mercado.

Factores que determinan la estructura.
Competencia pura.
Monopolic.
0ligopolic. -
Competencia mcnopoll

tica: =
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Biblicgrafia:

Brigham, Cap. 10.
Pappas, Cap. 9.
Blair, Cap. 5.
Webb, Cap. 20.

Borges F. Cap. V.

6. Determinacién del precic y la prcduccidn en competencia
perfecta

6.1 El plazo muy corto. Raciocnamiento. La participacidn
de los especuladores.
6.2 El1 plazc corto. La empresa: maximizacidn de ganancias
y minimizzcidn de pérdidas por curvas de promedios.
La .curva de oferta y de la empresa en el plazc corto.
\ La industria y el equilibrio en el plazc cortoe.
6.3 El plazo large. La empresa: ajustes de la escala de.
planta. Digresidén sobre beneficics.. La empresa y la
~ industria: equilibric de plazo largo. Costos crecien
.tes, constantes y decrecientes. La organizacidn en la
produccidn. Efectos des la competencia perfecta.
8.4 Aplicacicnes: impuestos y subsidics, comercio interna-
‘cional. control de precios, costcs y beneficics sociales.

Bibliocgrafia:

Leftwich, Cap. ¥X.

Bilas, Cap. XIII y II.
Ferguson y Gould, Cap. VIII.
Waltson, Cap+ XIII y XIV.



Tos Determinacidn del precio y la produccidn en monopolic puro

-

zacidén de las ganancias por cur-

He

7.1 E1 plazo corto. Maxim
vas de promedios.
7.2 Aplicaciones:

- Regulacidn de los monopolius: regulacifn de precios
v tributaciién. :
- Discriminacidn de precios. El dumping y proteccidn

arancelaria.
- Efectes del monopolic puro.

Biblicgrafia:

Watson, Cap. XVI y XVII.
Leftwich, Cap. XI.
Bilas, Cap. IX.

Ferguson y Gould

8. Determinacidn del precio y la produccidn en oligopolio

8.1 El plazo cortc. El cartel centralizado. Liderazgo de
precios sjercido por una empresa con costos bajos,

8.2 La OPEP, el transporte aérec y la industria de equipo
gléctrico.

Bibliografia:

Watson, Cap. IXI y XX.
Leftwich, Cap. X.

Bilas, Cap. X, pp. 305-336
Ferguson y Gould, Cap. XII.
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