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UNIVERSIDAD DE COST. RICA
ESCUELA DE ECONOMIA

ECONOMIA PARA ADMINISTRADORES I, XE-0157

PPOGRAMA DEL CURSO

Objetives gan=zrales del curso:

£l estudiante al terminar e1 curso debe: ;
1. Identificar el campo 22 accién de la ciencia econdmica.

2. Manejar un vocabulario econdmico.

3. Tener la capacidad de aHstrzccidn, d= andlisis y sir quz

s
le permita menejar mcdelos econdmices simples referidos al
problemz =condmico y a la forma de enfrentarlo.

TESIS I. EL PROBLEMA ECONOMICO

Objetivos:

F1 estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:
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Identificar el campo de accidén de la ciencia econdmica en gene-
ral y en particular de la microeconomia.

Describir y explicar el fenémeno =condmico, las consecuencias
de éste y las formas de enfrentarlc. (Necesidades "vs." recur
sos, elaccidn y costo de oportunidad). Yo

Definir un minimo de conceptos econdmicos: bienes, bienss 2co-~
nd8micos, bienes libres, ciencia econdmica, consumo, produccidn,
bienes de consumo, bienes o factores d= produccidn, trabajo,
capital, tierra, bienes privados bienes piblicoes., '

Dascribir y explicar =1 concepto de modelo econdmico.
Representar 21 problema scondmico por medioc de 1la curva de
transformacidn.

Interpratar las caractsristicas d= la curva
(pendiente y concavidad) dssde el punto da v
determinar las consecuencias de cambios =n 1
la curva. ‘ :

transformacibn
a acondmico ¥
supuestos sobre

t

o

m 0

d
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Distinguir entre proposiciones positivas y normativas.

ciplina cientifica: definicidén; metodolo-
arss de su veccabularioc; los supuestos.



2. Las falacias en el pensamiento econémico.

3. Las necesidades

Y. Les bienes; bienss libres y bienes econdmicos; bienes ¢z con-
sumo y bienes de produccién; lienes pliblices y bienes priva-
dos. '

5. Los facteores de 1a produccidn

&. Los tres grondes problemas ecnnomicos.

7. La curva de transformacién: Definicidn y supuestos: sus posi-

bles formas y desplazamientos.

8. Mecanismcs para resoclver el pr %lcma eccndmico: el mand
tradicidn y el mercadc. Fl mecanismo de mercado y la =
te "¢ircular.

Bibliografia:

Lipsey. R.G. INTRODUCCION A LA ECONOMIA POSITIVA, Bavrcelcna: FEdf
torial Vicens Vives, 1972, nueva edicidn revisada. Capitulos
1,2 (pp. 26/3%), 4 v 6, :

3o \n

amuelscon, Paul E.. CUKSO DE ECONOMIA MODERNA; Madrid: Aguilaw
S.A.de Edicicnes, decimoséptima edicidnr. Capitulecs 1, 2 (pp.

21/30, 34) y 3,
Spencer, Milton H., ECONOMIA CONT EMPORnN A; Barcelona: Editorial
Reverté, S.A.. 1975.: Capltuloa 1,2y 3.
Wennacott y - Wonnacott, ECO ’OMIA‘ Me Graw Hill, 1981, Capitulos 1
2, Cap. 24, pp. 607. ‘
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TESIS II. ' EL IN“FR AMBIO L S o

Objetivos:

A

S el estudiante debe estar en capacidad de-

£1 terminar la tesi

1 Wexlnlr y expli ca onceptos d: ventajass zBsoclutas yoven-
3 " >
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2 &




1. Unidades o agentes econdmi
ndmicas. Supuesto de la.ra

2 Infércambio.y la especiali

3, Ventajas comparativas y ve

4. La relaci®n de intercambio

5. Caracteristicas de la rela
intercambio.

6. Ganancias del intercambio:

Biblicgrafia:

Samuelson. Op. Cit. Cap. 34, p

Wonnacott. Op. Cit. Cap. 3. Ca

IEsIS A1 EL EQUILIBRIO DEL

cos. Objetivos de las uni
cionalidad del compertamiento.
zaéién'entre agentes écondricos.
ntajas absoclutas. v

o precios.

cidn de preciocs para que ocurra e

pig. 624-627 .
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VIDUO CONSUMIDOR

CONSUMIDOR Y LA DFEMANDA-

DEL INDI -

Objetivos:

El estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

A5 Definir: consumo vy bienas de consumao.

2. Describir y ccmprender la ccnducta del consumidor ante el fe-
ndmenc  econdmico.

3, Definir utilidad total, nutilidad m utilicad
mayginal decraciente, utilidad mars y resiric-
cidn presupuestaria.

4., Definir, ccmprender y d=mostrar la situacidn de eguilibrio
del consumidor. 5

%5 . Definir, interpretar y devivar la curva de un consumidor in-
dividual y del mercado.

6. Distinguir entre cambios en la demanda ¥y cambios en la canti
dad demandada. '

7. Identificar e intr:pretvar las causas de la relacidn inversa
entre el pracio y la cantidad demandada.
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8. Calcular & interpretar el ccncepto de elasticidad.
1

o2
e

Clasificar las curvas de demanda seglin la el.s

Predecir. v explicar cdmc se modifica el
> |

as
dor en un bien como consecuencia Jde una vari
del mismo bien.

1. La unidad consumidora. Su objetive y restriccicnes (ingreso
y precios). ‘ '

2. La utilidad; utilidades total y marginal. La Ley de la Uti-
lidad Marginal Decreciente. ' -

3. FEl equilibric del consumidor: condicidén para la maximizacidn
de la utilidad.

"')

4. El equilibric del consumidor y los cambios en el precio de
un bien: derivacidn de la curva demanda. Los efectos sus-
tituecidn e Ingresc.

5 Ley de la demanda. La demanda individual: defindeidn, repra-
sentacidn grafica y supuestos. Cambics en la deranda y en la
cantidad demandada. o

&, Lea elasticidad orecic de la demanda; convepto. Elasticidad

1 ar

de mercado.
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Lipsey: Op. Cit., Cap. 15, pp. 171- s Caps 7, .pp+ 78-8B5, B7~81
Cap. 20, pp. 105-115, Apéndice p. 10, pp. 116/120.

Samuelson; Op. Cit.; Cap. U
Cap. 22.
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1. Definir y explicar: produccidn, funcidn da2 produccidn, pla-
zos en la produccidn, producto tctal, productc marginal, pro-
. s ERN & S
ductc promadioc,

e ley de 1 ‘mientus marginales decro-
ar la causa de éste.
3. Represasntar grif t 1

producto total, marginal'y pro-
madic, ’

4. Deérivar las curvas de producto marginal y pro "”dlo a Dartlr
del gré&fic~ de producto. total.

. Relacicmar el productc promedio con el marginal.

gt

Centenido:

:c, corto v largo.

J
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1. Conceptus de plazos ir

2. a funcidn de produccién lazo corto. La Ley de los
Rendimisntos no proporcionales; supuestos,

3. El producto total, el productc marginal y el procductc pro-
mecic. Relacidn cuun+1tativa y grafica entre el promedio, el

maroinal yv el total.
4. Ccncepto funcidn de produccidn.

Biblicgrafia: _
Lipsey:. Op. Cit., Cap. 14-15 y 16, pp. EOH/212,

Samuelson;Cp. Cit., Cap. 27, pp. 583/588 y Cap. 2, pp. 31/32.

Spencer; Op. Cit., pp. 361/364
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. LOS COSTOS DE PRCDUCCION

Objetives:

!J,DV

El astudiante al terminar la tes’s debe estzr en cajracidad

el conceptc de costo. (Céstée “¢ oportunidad. costo

3. iferentas tipocs de costos las .am-~
Implicitos y Explicitcs; wvariables
nal=s y promedios.
b

conceptos de co
produccidn v pracios 4

N



5 s Representar por medioc d- graficos lcs diferentes conceptos
de costas.

w6 . Relacicnar la ferma de las curvas 7e costos entre si y con
las curvas de nroduccidn.

Contenido:

1. Costo de oportunidad.

2. Los costos de produccidn en el plazoc corto: costos fijos vy
costos variables. Cesto fijo total y costo fijo promecio.

3 Los costos: variable total, variable promedic ¥y marginal ¥
sus relaciones con la ley de los rendimientes no proporcioers
nales.

b4, Las relaciocnes:entre los cosTOS premedios y el costo margi-
nal.

combinacién de menor costo.
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Lipsey . Op. Cit.: Cap. 19; Cap. 20, TP. 255/259.
jamuelson; Oo. Cit.; Cap. 23, PP- bGg7-49%- Cap. 2%, PP-
Spencer; Op. Cit.; Cap. 22, pp. ©5%2-361, apu/367.,

Wennacott; Op. Cit.; Cap. 1%, pp. 474-u480. DPD. W8k y PP Lol.

TESIS VI. FL EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

TAVeSs .

1 estudiante al tverminar la tesis debe estar en capacidad de:

1. Mercado.

’ - Y 4

% competencia perfecta.

B . a forme de las curvas de IN IP e IT de la defini-
fa p




stinguir entre un cambio en la oferta y cambic en :la: can-
fre 1da‘ g Te ke : AR N L

A
B. C“mpetenc1a Derrecta." - " S ' g a0,

1. C;racterlst1ca de la CGmﬁé,  o .2 :

2. E1 invp g0 total, el gn?rnso rylnal y c‘ 1ngr930 E“O‘
bulo o) cuer de ventas en cmm etanla pe pfecta " ¢

e e

= 4

. B El eqalllbrlo d;alé;&
Dcs métodos alternativ

« E GostA:mAﬁginal y¢posibles,p acic “ltgrnatlvos ‘ie;
PlVdC1OP 1 la wferta, o ' : o :

nicién, representac1oﬁ erdfi-
la oferta vy cambios en la #

Lipseyy Op. Cit., Cap. 22, PP 286 /299 Capa-"28- . " a0 il oran
op. Cit.: Cap. 4, pp. 70-71; Cap. 23, PP-. 459/501:

B3

Spencer; Op. Cit.: Cap. 23. PP-. 379/388:; Cup. 2%, pp. 399/409.

Wonnacetts.0p. Lit.; Cgp,. 19..pp. Ri/W/WE0. .
e i i e o & N - . .
4 i ki : ‘ b T e T 8 ‘A'v‘ ' S . 32 ey o
TESI§ ¥iI;: LA DEM&NDA DE LA EMPRESA POR LUS RECURSOS™
| !
OL-J 3t VOE N, e o e .

ts =1 terminar la tesis debe estar =n capacidad -de:

pteruwwfar"ﬁ&,“uncn“t ‘de Valor gzl .Praoductc
1 factor wvariable :

retar y demostrar la -situacidn - de,equi-

pretar y derivar 1la demanda por el recurso

- q

cambics :n 1o demanda y cambics en l@




PiZgina -8-

w

- Relecicnar =1 equilibric de lz empresa desde el puntc daz vista
de la produccidn y de¢ lz contratacidn del factor variable. (Te-
sis VI y VII).

Contenido:

1. Lz e¢mpresz comc compradcra de factcres: formas de mercado.

2. De nuesve la funcidn de produccidn y el @quilibric de mencr césto
(2quilibriq de sustitucidn). '

3. El1 Vzlor del Producto Marginsl (VPMz): ccneepto.

4. El1 VPMa, la demanda de la empresa pcr un recurss. Variaciones
en 13 cantidad demandadas y en la demanda. La oferta del re-
curse a la qu# se enfrentz la empressa. '

5. E1 VPMa, su velacién cen =1 equilibrio de la empresa.

€. La demanda por los recursos e€s unaz d=manda derivada; su elas-
ticidsd. ‘ ’

Biblicgrafia: )

Lipsey; Op. Cit.:; Cap. 30, pp 395/400; Cap. 31, pp. 401-405,

Szmuelsen; Op. Cit.; Cap. 27 Apéndice Cezp. 27, pp. 600/602,
Spencer; Op. Cit.; Cap. 26.

Wennacott; Op. €it.; Cap: 27.

TESIS VIII. EL EQUILIBRIO DEL MERCADO

Objetives:
El estudiante 2l terminar la tesis debe estar =zn capacidad de:
1. Definir e interpretar el concepto de demanda y oferta de mercadc.

2, TDefinir, intzrpretar y demostrar la situacidn de equilibrio d=
marcado.

3. Describir = interpretar las funcicnes d=1 precic en una.éconeomis
de mercado. ' ' ; :

4. Explicar comc por madio del sistema de precics se resuelve =1
problema econdmicc, : i

5. Predecir y demostrar cdmo cambios en lcs supusstos mecdifican
los precios y las cantidades de mercado. )



Pigina -9-

con el funcionamien-

terminadas.interven

’

6. Relacionar 1la idea de eficie encia =ccndmica
to d#l sistema de precics.
7. Predecir y demostrar las consecu=ancias de Ae
ciones gubernamentales sobr= el mercade.
Contenido:
4. Lquilibric ds Mercado
1. La demanda agregzada y la oferta agregada.
2. El equilibrio de mercado:

3. Consecuencias de cambios

concepto y mecanismo.

en la demanda y en la oferta sobre

#l precio y la cantidad de equilibrio.
. La competencia perfecta v la eficiencis econdmica.
5. La idea de eficiencia econdmics.
6. Condicicnes para una sol cidén eficiente,
B. Casos de Aplicacidn
1. Impuestos y subsidios
2. Precios miximes v minimos. Racionamiente.
3. Mercados Negros.
4. Bienes sustitutos y bienes complementarios.

Biblicgrafia:

Lipsey; Op. Cit.: Cap. 5, Cap. 6, Cap. 9, Cap. 11.

Samuelson; Op., Cit.; Cep. 4, pp. 71-80: Cap. 29, seccién B y
caso 5 de Apéndice y Cap. 21: Cap. 23, pp. 502-507.

Spencer; Op. Cit.; Cap. 4, pp. 52/56: Cap. 20, pp. 317-324; Cap. 21
Pp. 329/331; Csp. 31, pp. 532/547,

Wonnaceott: Op. Cit.; Cap. 29, pp. 497
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