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Objetivcs generales del curso:

El estudiants al terminar €1 curso debe: 4
1, Identificar el campo &2 accifn de la ciencia econéimica,
2. Manejar un vocabulerioc ccondmico.

3. Tener la capacidad de zbstraccién, d: an8lisis y sintesis que
le permita manejar mcdzlos eco s simples referidos al
problema econdmicc y a la forma 4# enfr=ntarlo.

=

TESIS I. EL PROBLEMA ECONOMICO

Objetivos:
El estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:
¢

1. Identificar el campo de acc

6n de la ciencia econdmica en gene-
ral y en particular de la mic

roeconomia.

2, Describir y explicar el fenémeno scondmico, las consecuencias
de &ste y las formas de enfrentarlc. (Nzcesidades "vs." recur
sos, elaccidn y costo de oportunidad).

3. Definir un minimo de conceptos econdmicos: bienes, bienes 2co-
némicos, bienes libres, cisncia econémicz, consume, produccidn,
bisnes de consumoc, bienes o factcres d= produccién, trabajo,
capital, tiszrra, bienes privados bienss plblicos.

4, Describir y explicar el conceptoc de modelc econdmicc.

5. Representar el procblemz econdmico por medio de la curva de
transformacién.

6. Interpretar las caract2risticas d= la curva de transformacién
(pendiente y concavidad) dz2sde el puntc des vista acondmico ¥y
determinar la2s consccuencias de cambios =n los supuestos sobre
la curva.

7. Distinguir entre proposiciones positivas y norm=tivas.
Contenido:

1. La economia ccmo disciplina cientifica: definicién; metodolo-
gia; rasges pecualiarss de su vcecabularic: los supuestos.




. Las falacias emn ¢l pensamiento econémico.

2
3. Las necesidades.
L

.. Los bienes; bienes 1ibres y bienes econémicos; bienes de comn-
sumo y bienes de producciin; l.ienes piblicos ¥ bienes priva-
dos.
5, Los factores 2e la produccidn.

6. Los tres grandes problemas econdmicos.

7. La curva de tpransformacidn: Definicidn ¥y supuestos; sus posi-
bles formas ¥ desplazamientos.

8. Mecanismcs para resolver el problema econdmico: el mando, la
tradicién y el mercadc. El mecanismo de mercado y la corrien-
te circular. :

Ribliografia:

Lipsey.: R.Guy INTRODUCCION A LA ECONOMIA POSITIVA;, Barcelcna: Edi-
torial Vicens Vives, 1972, nueva edicién revisada. Capitulos
1.2 (pP. sel31),; & ¥ 6.

samuelscn, Paul E.. CUKRSO DE ECONOMIA MODERNAS Macdpid: Aguilacv
g.A.de Edicicnes, Aecimoséptima sdicidr. Capitulcs to Bud D2
21/30, 34) ¥y 3.

Spencear, Miltcn H., ECONOMTIA CONTEMPORANEA:® Barcelona: Editorial
Reverté&, S.A.. 1975. Capitulos C 8 LA s

Wonnacatt ¥ Wonnacott. ECONOMIA; Mc Graw Hill, 1981, Capitulos p

2. 3D« 2B, PP 607 .

TESIS II. EL INTERCAMEIO

Objetivos:

A1 terminar la tesis el estudiante lebe estar €D capacidad de:

1. Definir ¥y explicar 1los conceptos d: vantajas absclutas ¥y ven-
tajas comparativas y sus diferencias

%9, Explicar las ganacias del jntercambic.

53, Calcular ¥ representar crificamente las g=nancias del inter-
cambio.
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Contenido:

1. Unidades o agentes ccondmicas. Objetivos de las unidades aco-
ndmicas. Supuesto de la racionalidad del comportamiento.
2. Intercambio y la es gpecializacidn entre agentes econdricos.

3. Ventajas comparativas ¥ ventajas absolutas.

4. La relacifn de intercambic o precios

5. Caracteristicas de 1 nelacidn de precics para que ocurra el

intercambio.

il

6. Ganancias del intercambio: Un ejemplo.

Biblicgrafia

gamuelson. Op. Cit. Cap. 34, pdg. 731-738.
Wonnacott. Op. Cit. Cap. 3. Cap. 25, pig. 624-627.

IESIS TIT. EL EQUILIBRTO DEL CONSUMIDOR ¥ LA DEMANDA DEL INDI -
VIDUQ CONSUMIDOR

Objetivos:

El estudiante al terminar l1a tesis debe estar en capacz idad de:

4. Definir: consumo 7 biensas de consumoc.

a zenducta del cons sumidor ante el fe-

s

5. - Descripir y ccmprender
ndmenc econdmicc.

3, Definir ut11'~ad total, "tlllﬁaﬂ mareinal, ley de utilidad
marginal ¢ ccreciente, utilidad marginal per colén y restT ric-
cidn prtsupuestarla.

4., Definir. ccmprender ¥ damostrar la situacidn le zguilibrio

del cocnsumidor.
%5 . Definir, interpretar ¥y devivar 1a curva de un copsumidor in-
dividual y del mercado.
6. . Distinguir entre cambios en la demanda ¥y camkios en la canti-
dad demandada.
7. Identificar e‘intr:prex"w 1as causas de la relacldn inversa
entre el przcioc y la antidad demandada.
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g, Calcular. < jnterpretar el ccncepto de elasticidad.

g, Clasificar las curvzs de demanda segn la eleasticidad.

’ 10. Predecir y explicar cdmc se modifica el pasto del consumi-
dor en un bien como consecuencia de una variacidn del precio
= del misme bien.
Contenido:

1. La unidad consumidcza. Su objetivo ¥ restriceicnes (ingreso
y precios).

5, La utilidad; utilidades total ¥ marginal. La Ley de la Pt~
1idad Marginal Decreciente.

g g 3, ¥l equilibric del consumidor: cendicidn pare la maximizacidn
de la utilidad.

4. El equilibrio del consumidor ¥y 1cs cambios en el precio de
un bien: derivacidn de la curva ie demanda. LoS efectos sus-
+itucién e ingra2s8c.

5, Ley de la demanda. La demznda individual: 1zfindecidn, repr=-
gsentacidn grafica ¥y supuestos. Cambics en la demanda y en la
cantidad demandada.

6. La elasticidad precic de la lemanda; concepto. Elasticidad
2n el arco.

7. La dem2nda crlective o de mercadsc.

Lipsey: OP-. cit., Cap. 15, PP¥- 471-187; Cap. 7, PE- 78 -85, B87-8

cap. 1€, PP. 105-115, Apé&ndice cap. 10, PP. 116/120.

gamuelson; OD. cit.: Cap. 4, PP- 66-70; Cap. 20, pPp- u19-425:
Cap« 22.

opencer: 0D. cix 3 pperc3B LIRS PP u1/43: PP 309/317.

Wonnacott: Op. it.; Cap. 8, pp. 37-453 Gabe 1% 5AB 18, pp.U45
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1. bDefiair y eaplicar: production, funcidn d= p*oﬁucc1cn, pla-
zos8 en ~a produccidn, producio total, pv cdueto marglngl, pro-
duct¢ prom=dio.

#=  pafiniy v explicar ley de ics vend imientus marginales decre-
cientes e identificar la causa de &ste.

3. Representar griflicamente el prcducto total, marginal"y pro-
madio,

4, Derivar las curvas de producto ma nal y promedio a partir
del grafic~ de productc total.

B glacicnar el produadie promediv cun @l marginal. .

Cecntenido:

1. Conceptus de plazos instantaneoc, corto ¥y largo.

- 2. La funcidn de producciin en el plazo corto. La Ley de los

Rendimiantos no propcrcicnales; supuestos.

3, El producto toctal, el producto marginal y el preductc pro-
medic. Relacidn cuantitativa y gréfica entre el promedio, el
mirzinzal y el total,

4. Concepto funcidn de produccidn.

Biblicgrafia:
Lipsey; Op. Cit., Cap. 84-15 ¥ 16, pp. 204/2172.
3amuelson:0p. Cit., Cap. 27, pp. 583/588 y Cap. 2, pp. 31/32.

TESIS V. L0S COSTOS DE, PRCDUCCION

Objetivcs:
1 gstudiante al teominar la tesis debe estar en caracidad de:

a
3

#4. Definir el conceptc dg costoc. (Costo “& cportunidad, costo

minimo).

Be. cBunglicay v apllcs -1 ~mncepto Az costr a2 diferentes situa-
ciones.
3. Definir y explicar los diferentes tipos de costos de las em-
presas en &l cor:oc plazo: Implicitos y Explicitoes; variables
y fijos; totales, marginales y premedios.
"4, Calcular los difsrsntes conceptos de ceostos con informacidon
de la funei®n de produccién y precios de lcs factores.




anicar por medioc d: grifiocos 1cs diferantes conceptos
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6. Rolacicnar la fcorma de las curvas e costos entre si y con
las curvas de nroduccion

Contenido:

t Cogto de oportunidad.

2. Los costos de preducci?n en el plazc corto: costos fijos ¥y
costos variables. Costo fijo total y costo fiijo promedio.

= (0 Loe costos: variable total, variable promedic ¥ marginal ¥y
sus relaciones con la ley de los rendimientces no propeorcio-
nales.

4. Las relaciones entre lcs costoOs premedios y €l costo margi-
nal.

5a La combinacién de menor costo.

3ikliografia:

Lipsey:; Op. Cit.; Cap. 19:; Cap. 20, ovDp. 285/259,
dt.: Cap. 23. PP. 4g7-492: Cap. 24, PP

c
Spencer; Op. Cit.; Cap. 22 . PP 559361 5 apy /367 .
ci*.: Cap. 19, pp. 474-B80. PP. w84 y pp. u491.

TESIS VI. 5L EQUILIBRIO DE LA OMPRESA

Obhij2tives:

e et S e et e et

El estudiante al rerminar la tegis debe estar en capacidad de:

2 Definir: Mercado.

i efinir competencia perfecta.

9. Deducir la forma de las curvas ¢ TM IP e IT de la defini-
cisn de competancia perfecta.

3 L Neseribir, interpretar y demeostrar una situacidn de egquili-
brilc d& la cmpresa.

%5, Definir, interpretar ¥y derivar la curva de oferta individual
y de mercado.



Contenid

A. TForm

B. Comp
1.
o

inguir entre un .cambis en la oferta y cambic en lz can-
£

Q.

as da mercadc.
etencia -perfecta.
Caracteristicas de la competencia perfecta.

ingreso marginal y ¢l ingreso pro-
s en competencia perfecta,

El ingreso total, el
medio o curva de vent

a
El equil#hria de la cmpres
ivos:

a,
Docs métodos alternati Minimiz-cidn de la pérdica.
El costc marginal y posibles precics alternativos: de-

rivacidn de la oferta.

ia oferta individual: definicidn, weuresentac10ﬂ grafi-
ca y supuestoes. "ambiocs en la oferta y cambios en la
cantidad ofracid:

m’:‘

-

La elasticidad de la oferta.

T

La oferta colzctiva o de morcado.

Lipsay:

Samuelso
Cap.

Spencer;

Wonnacot

op. Cit., Cap. 22, pp. 286/29%; Cap. 23
n; Op. Cit.: Cap. 4%, pp. 70-71; Cap. 23, PP. 499/501:

25,
Op. Cit.3 Cap. 23. pp. 3ITS/388; Cap. 2K, Pps 399/u09.
£ OD. Cit.: Cap. 19, pp. K74/H80.,

TESIS VIT. LA DEMANDA DE LA EMPRESA POR LOS RECURSOS
Objetivos:
r1 estudiante 21 terminar la tesis debe estar on capacidad de:
1. Definir & interpretar el nceptu de Valor del Productwm
Marginal del factor va riabl
2 Describir, interpretar y demostrar la situacidn de ecui-
libric de lz empresa.
%3, Definir. interpretar v derivar la demanda por el recurso
variable.
4§ Distinguir entre cambics ¢n la demanda y cambios en la
cantidad demendada.



5. Relseiorpar 1 ~quil
de la preduccidn y
gis VI v VII).

ic de 17 empresa cesde €l punto d2 vistz
¢ 1z contratacidn del factor variable. (Te-

[a R

Contenido:

1. La zmpresa comc compradcra de fzctcecres: formas de mercado.

2. De nu=svo la funcidn de produccisn y €l equilibric de menor coste
(equilibrioc de sustitucidn).

3. El Vzlor del Prcducto Marginzl (VPMz): cencepto.,

4. El1 VPMa, la demanda de la empresa pcr un r<¢cursc. Variacicones
en 1la cantiiad demandadz y en la demanda.,’ La ofsrta’ del re-

curse a la qu: se enfrents la empresa.

5. El VPMa, su vrelacién con =21 equilibric de la empresa.

o

La demanda por los recurscs s un2 d=manda derivada; su 2las-
ticidzd.

Bibliografia:

Lipsey; Op. Cit.; Cap. 30, pp 395/400; Cap. 31, pp. #401-405,
S

a
amuelson; Op. Cit.; Cap. 27 ZEpéndiece Cap. 27, pp. 600/602,

TESIS VIII. EL EQUILIBRIO DEL MERCADO

Objetivoes:

El estudiante al terminar la tesis debw estar zn capacidad de:
1, Definir e interpretar el conceptc e demanda y oferta de mercadc

2. Definir, interpretar y demostrar la situacidén de equilibrio de
mercado.

-

3. Describir ¢ interpretar las funcicnes del precic en una =conomi:
de mercado.

4, Explicar comc por medio del sistema de precics se resuelve =1
problema econduicc,

5. Predecir y demostrar cdmo camhios en lcs supusstos modifican
los precios y les cantidades de mercado.
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6. Relacionar la idea de eficienciz econdmica con el funciocnamien-
to del sistema de precics.

7. Predecir y demostrar las consecuencias de determinadas interven
ciones gubsrnamentales sobrz 21 mercado.

Contenido:

A. Equilibric de& Mercadc

1. La demanda agregaeda y la oferta agregada.
2. El equilibrio de mercado: concepto y mecanismo.

3. Consecuencias de cambics en la demanda y en la oferta sobre
el precio y la cantidad de equilibrio.

4, La competencia perfecta y la =ficiencia econdmica.
5. La idea de aficiencia econbmicsa.

6. Condicicnes para una solucidn eficiente,.

B. Casos de Aplicacidn

1. Impuestos y subsidios.
2. Precios madximos v minimes. Racionamientc.
3. Mercados Negros.

4, Bienes sustitutos y bienes complementarios.

Bibliograria:

~

Lipsey; Op. Cit.; Cap. 5, Cap., 6, Cap. 9, Cap. 11.
Samuelson; Op. Cit.; Cap. 4, pp. 71-80: Cap. 29, seccién B y
caso 5 de Apéndice y Cap. 21 Cap. 23, pp. 502-507,

~

Spencer; Op. Cit.; Cap. 4, pp. 52/56: Cap. 20, pp. 317-324; Cap. 2%,
PP 328/33%; Csp. 31, pp. S532/542,

Wonnacott: Op. Cit.; Cap. 29, pp. 497.

aah/
Archive # 3-91.-




