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UNIVEFESIDAD DE COSTA RICA
SEDE REEGIONAL DE OCCIDENTE
DEPARTAMENTD DE CIENCIAS SOCIALES

PREOGREAMA DEL CURSO XE- 1300

MICEQGECONOMIA PARA ADMINISTEADOEES

OBRIETIVD GEMERAL

Se pretende gque el estudiante llegue a reconocer ‘gue el ugo de
algunos instrumentos tedricos aportados por la Microeconomia resultar
muy UGtiles para la persona gue debe tomar clertas decisgiones en 1¢
empresa.

BIETIVOS ESPECIF ICOH
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a) Lograr que los estudiantes conozcan las posibilidades y limitaciones
de las tecorias gque explican los fendmenos econdmicos.

b) Familiarizar a los estudiantes con cierta informacidn econdmica ¥
determinadas técnicas estadisticas

¢) Facultar a los estudiantes para-la resllizacidn de aplicaciones de 1¢
teoria microecondmica a datos de las empresas o las unidades de
consumo ¥ para efectuar inferencias.

d) Dotar a los estudiantes de la capacidad pars reconocer log supuestos
Yy las limitaciones de las citadas aplicaciones.

COMTERNI
1- La economia administrativae, la empresa y sus objetivos.

Economia y economia administrativa.

Ciencias de la decisidén y economia administrativa.
Naturaleza de la empresa. Su funcidn social
Objetivos ¥y restricciones de las empresas.
Maximizacidn y objetivos aliternos.

Toma de decisiones bajo incertidumbre.
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1.6.1 Riesgo.
1.6.2 Riesgo y anélisis econdmico.
1.6.3 Técenicas para la toma de decisiones bajo incertidumbre.

2—- La demanda, teoria y aplicaciones.

2.1 Necesidades, prefsrencias, objetives, restricciones y
racionalidad del consumidor.

2.2 Demanda individual y mercado.

2.3 Demanda de mercado ¥ curva de ventas de la empresa.




2.4 Relaciones de la demanda y decisiones edministrativas.
2.5 Las elasticidades ¥ SUSB determinates.
g Congumo-precio.
2,.5,2 Consumo-ingreso.
2.5.3 Cruzada.
5.6 Técnicas de estimacidn de la demandsa.
2.7 Estudios de mercado ¥ experimentacidn.
2.8 Técrniicas estadisticas: modelos, recoleccldén de datos ¥
andlisis de regresidn.
3- Produccién ¥ costos: teorias y estimaciones empiricas.

3.1 La funcidn de produccidn.

3.2 Las etapas de ia produccidn.

3.3 La combinacidn Sptima de los recursos.

3,4 Los costos de produccidn, sU clasificacidn.
3.5 Los costos en el corto plazo.

3.6 Los costos en el 1argo plazo.

3,7 Estudios empiricos.

- Formas de mercado

4.1 Definicidédn de mercado.
i, 2 Factores dque determinan la estructura del mercado.
4.3 Diferentes estructuras de mercado.
4.3.1 Competencia purs.
4.3.2 Monopolio.
4.3.3 Competencia monopolistica.
4.3.4 Oligopolilo.
i, Determinacidn del precio ¥ 1le produccidn de equilibrio en los
diferentes mercados en el corto y en el largo plazo. ‘f";'F
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& sigulente manera: dos ex&
parciales con una ponderacidn 30% cada uno y un examen final co1l
valor del LO%. Del examen f¥hal se eximen gquienes hayan obtenidd
promedio mimino de nueve en 1ds exémenes parcisles.

E1l cursoe se evaluaré
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