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™
2. Mza¢jar un vscabularic =condmice.

;5. Temer 18 capacidad d¢ zhstrzccidén, &= anslisis y siz®tcosis que
le permita mansjar mzd:los econdénicsos simples rzferidos al
problems zcondmics y 1 la forna A= enfrzintarlo.

1S I. EL PROBLE¥A ECONOMICOC
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Identificar ¢l campo
»al y en particular

[
.

5. Describir y explicar el fendmens scondmicso, 1zs consscuenciss
de éste y las formas de enfrentarlc. (M.cesidzades Tys."" peeud

5 e
sos, el=zccidén y costu de oportunidzad).
tisnes, bienas ZCO-

3. Definir un ninimo de conceptos econdmicos:
nZniccs, bienes 1ibres, cirsncia ~ccnémic2z, CONSURNC, produccidn,
hisnes Ae consumo, bien2s o factores 4% procuccisn, trabaijo,
capital, tizrra, biznes privados bisfn#s ptbl.cocs.

L. Dsseribir y explicar =1 CONCEPRES dz modelc zconémico.

5. Tepresantar =1 problem= scondmice por medio de la curva de ~
transformacidn.

6. Interpretar las copzctiristicas 45 1o CUPVE - trzasformacién
(pendiente ¥ concavidad) dzsd- =1 pupts d: vists =2ccnénico ¥
determinar 125 consccuencizs da czrhios =n 1oe supusstos sodre
iz curva. : i

7. Distinguir zntre proposicicnes positivac y ncrm=tivas.

Ccntenido:

1, La eccnomia <omd discipline cientifica: definicion; metodolo
gig; »zBgoSs pecualiarzs de su veczhularic; los supuestos.
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Contenido:

A Formas c¢.= mercadc.
‘B, Competencia perfecta.
) -

1. Caracteristicas de¢ lz competencia perfe ta. 7
inal y el ingreso pro-

mareg
oRnpe tenc1a per4»cta.‘

2.

2. E1l ingresc tctel, =1 inzreso
medic o curva de ventas e€n c

. El ccste mar
rivacién de

5. La oferta individual: definicidn, representacidén gréfi-
c2 v supuestces. Cambios en la oferta y cambios en la

cantidad ofrecida..
6. La elasticidad de lz ofzrta.
7

Lz oferta colzctiva o de marcado.

YR

Op. Cit., Cap. 22, pp. 286/2G6¢: Cap. 23

git,: Ca2p. 4, pp. T0-71; Cap. 23, pp. U4FS/501:

Lipsay;

Samuelson; Op.
Capes 25

Spencer; Of. iy Czp. 23. pp. 379/388; Cup. 2%, pp. SQQIHOQQL
c ' 4SC. '

Wonnacott; OCbp.

%\ EMPRESA POR LOS RECUPSOS

debe estar» 2n capacidad de:

1 estudiante 21 terminar la tesis
1. Definir e intsrpretar &l zoncepto de Valer ezl Produecte
Marginal d21 factor variable.
2. Describir, interpretar y demostrar la situacidn de equi-
libric de 1z emores:2.
3. Definir. interprztar y derivar la demanda per el recurso
variadble.
u. Distinsuir entre cambics ¢an 1o demanda y cambices en la
czntitad demendada.



S. Relzcionar :1 eguilibric d= le empresa desde el punto dz vistz
de la produccién y de 1z contratacidn del factor variable. (Te-

- sis VI y VII).

Contenidc:

1. Lz zmpresa coums compradcra de factcres: formas de mercado.,

rma S
1ibric de menor cocsto

@

3. El1 Vzlor del Productc Marginzl (VPHa): cecne=ptzo.

4. E1 VPMa, la demanda de la empresa pcr un rlcurs,. Vzriacicnes
en 1a cantidad demandadz y <n la demanda. La cfarta: del re-
cursc 2 lz quz se enfrenta la cmpressz. : '

5. E1 VPWa, su relzcién con =1 Pqullbrlu de la pmprﬁsa.

6. Lz d nda2 por lcs recurscs £s unz 4:=mandsa dcrlvada, su elas-

tici ﬂ
Bibliografia: .
Lipsey; Op. Cit.:; Cap. 30, pp 395/400; Cap. 31, pp. 401-405.

ndice Cép. 27, pp. 60C/602.

Samuelscn; Op. Cit.; Cap. 27 Lpé&
Spencer; Op. Cit.; Cap. 26.
Wennacott; Cp. Cit.; Czp. 27.

TESIS VIII. EL EQUILIBRIO DEL MIRCADD

Objetivos:

El estudiante a2l terminar la tesis deb- estar zn czpacidad de:

V'

1. Definir e interpretar el conceptc de demandz y oferta de merczdo.

zcién de ecuilibrio de

7
L e

Cefinir. interpretar } dzmostrar le situ
marcade. - :

3. Describir ¢ interpretar las funcicnes @21 »recic en una

de merc=zdo.

4, Explicar conc per medio del sistema de pracics s< resuelve =1

problemz econZmicc. _
5. Predecir y demostrsr cdmo c=m mbios en lcs supusstos mcdifican
los prc01os y les cantidedes de mercado. -



Padgina -9-

6. Relacionar la idea de eficienciz =ccndmica con el funcionamien-
b &l

i
to ¢=1 sistema de precics.

7. Predecir y demostrar lzs consecu=2nc de determinadas interven
™

ciones gub=srnamentales sobr= el m=

Contenido:

A. TLquilibric dz Mercads

1. La demands agregada y lz ofsrta agregada.

2. E1 equilibrio de mercado: concepto y mecanismo.

Censecuencias de cambiors en la demanda y en la oferta sobre
¢l precio y la cantidad de equilibrio.
y

4, La competencia perfzctz 1z =ficiencia econdmica.

5. La idea de eficiencizs «condmics.
idn efici=snte.

6. Condicicmnes pare unz soluc

B. Casos de Aplicacidn

Impuestos y subsidics.

Precios m@ximes y minimes.

il

2

3. Mercados Negros.
in

e
H
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Bienss sustitutos y bienes complementa

Bibliografia:
Lipsey; Op. Cit.; Cap. 5, Cap. 6, Cap. 39, Cap. 11.
Samuelson; Op. Cit.; Cap. 4, pp. 71-80: Cap. 29, seccidén B y
casc 5 _de Apéndice y Czp. 21 Cep. 23, pp. 502-507.
c. 52/56: Ceap. 20, pp. 317-324; Cap. 21,

Spencer; Op. Cit.; Czp. 4, p
Pps 829/331; Czp. 3L, pp. SB2/54Z,
219

Wonnacott: Op. Cit.; Cs=p.
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