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CURSO

Cbijetivos £eNerales de] curso:

El

1.
2.
3

Manejar un Vocabularic econdmico.

Tener 1a capacidad 4. abstracciéns de 2nfilisis Yy sintesis
que le permita manejar modelos econdmicos simples referidos
al problema €condmico y 3 1a forma de enfrentarlo.

TESIS 1, EL PROBLEMA ECONOMICO

Objetivos:

El

74

1.

estudiante a1 terminar 15 tesis debe esgtar €n capacidad de:

Identificar o1 campo de accidn de la ciencia econdmica en
geéneral y en pParticular de 13 microeconomia.

Describir Y explicar el fendmeno econdmico, las consecuencias
de &ste y 1las formas de enfrentarlo. (Necesidades i PO
cursos, elececidn Y costo de cportunidad).

Definir un minimo de conceptos econdmicos: bienes, bienes

econdmicos, bienes libres, ciencis eccndmica, consumo, pro-
ducciofi, bienes de consumo, bienes o factores de Produccidn,
trabajo, capital, tierra, bienes privadcs, bienes plblicos.

Representar o} Problema econdmico por medio de la cupva de

La economia como disciplina cientifica; definicién; metodolo-
gia; rasgos Peculiareg de gy vocabulario; 1o0sg Supuestos,
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2. Las falacias en el pensamiento econdmico.

3 Las necesidades.

4. Los bienes; bienes libres ¥ hienes econdmicos; bienes (&
sumo y bienes de prcduccifn; bienes pdblicos ¥ bienes Pk
dos.
5, Los factores de la produccién.
§. Los tres grandes problemas econémicos.
u transformacién: Definicidn ¥ supuestos;
y desplazamientos.
g. Mecanismos para pesclver ed problema econdémico: el mand
el

rradicidn ¥ mercadc. El mecanismo de mercado y 1a ®@

te circular.

Bibliografia:
ev, R.G.y INTRODUCCION A LA TCONOMIA POSITIVA; Barcel
torial Vicens vives, 1972, nueva edicidn revisada.Cwi
1,2 (pp- 76 /31), 4+ ¥ 6.

Samuelson, Paul E., CURSO DE ECONOMIA MODERNA Madrid: AgU
g.A.de Ediciones; decimoséptima edicidn. Capitulosl,!
21/30, 34) ¥ e

Spencer, Milton H., ECONOMIA CONTEMFDRANEA; BarcelonazEﬁt
Reverté&, S.A.» 1975. capitulos 1,2 vy 3.

Wonnacott ¥ Wonnacott, ECONOMIA} Mc Graw Hiil, 1981, Capit
2, Cap- 24, PP 607 .

TEs1s Il. EL INTERCAMBIO

ibolo 2ot
Objetives:

Al terminar 1a tesis el estudiante debe estar en capacﬁm

41, Defimir ¥ explicar 1os conceptos de ventajas absolutas
+ajas comparativas ¥ sus 2iferencias
%5, Explicar 1as ganacias del jntercambio.
3., Calcular ¥ repraesentar sraficamente las gananciasdd
cambio.
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Contenido:

1. Unidades o agentes econdmicos. Objetivos de las unidades eco-
némicas. Supuesto de la racionalidad del comportamiento.

2. Intercambio y la especializacidn entre agentes econdmicos.

3. Ventajas comparativés vy ventajas absclutas.

4. La relacidn de intercambioc o precios.

5. Caracteristicas de la relacidn de precios para gque ocurra el
intercambio.

6. Canancias del intercambio: Un ejemplo.

Bibliocgrafias - == ... S

Samuelson. Op. Cit. Cap. 34, pag. 731-738.
Cit. Cap. 3, Cap. 25, pdg. 624-627.

2

Wonnacott., Op.

IESIS TT17. EL EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR Y LA DEMANDA DEL INDI -
VIDUO CONSUMIDOR

Objetivos:

El estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

1. Definir: consumo y bienzs de consumo.

2. Describir y comprender la ccnducta del consumidor ante el fe-
ndmenc econdmicc.

3. Definir utilidad total, utilidad marginal, ley de utilidaad
margingl decreciente, utilidad marginal por colén y rastric-
cidn presupuestaria.

4. Definir, comprender y demostrar la situacidn de equilibrio
del consumidor.

#*5. Definir, interpretar y derivar la curva de un consumidor in-
dividual y del mercado.

o

Distinguir entre cambics en la demanda y cambios en la canti-
dad demandada.

7. Identificar e intrepretar las causas de la relacidn inversa
entre el precio y la cantidad demandada.
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8. Calcular & interpretar el ccncepto de elasticided.
9. Clasificar las curvas de demanda segln la elasticidad.

10. Predecir y explicar cémo se modifica el gasto d&l consumi-
dor en un bien como consecuencia de una variacidun del precio .
del misme bien.

Contenido:
1. La unidad consumidora. Su objetivo y restriccicnes (ingresc

y precios).

2. La utilidad; utilidades total y marginal. La Ley de la Uti-
lidad Marginal Decreciente.

3. El equilibrioc del consumidor: condicidn para la maximizacidn
de la utilicdad,

“. El equilibrio del consumidor y los cambiocs en el precic de
un bien: derivaciédn de la curva de demanda. Los efectos sus-
tituecidn ¢ ingreso.

5. Ley de la demanda. La demanda individual: defindeidn, repre-
sentacidn grafice y supuestos, Cambios en la demanda 77 en la
cantidad demandada,

6. La elasticidad precio de la demanda; concepto. Elasticidad
2n el arco.

7. La demanda colectiva o de mercado.

Bibliografia:

Lipsey; Op. Cit., Cap. 15, pp. 171-187; Cap. 7, pp. 78-85, 87 -91;
Cap. 10, pp. 105-115, Apéndice; Cap. 10, PP, 119/120,

Samuelson; Op. Cit.:; Cap. u, Pp. 66-70; Cap. 20, pp. 419-425:
Cap 22

Spencer; Op. Cit.; pp. 337/3u45; pp. 41/48; pp. 309/317.

Wonnacott:; Op. Cit.; Cap. 8, pp. 37-45; Cap. 17; Cap. 18, pp.454-
457, : '

TESIS IV. LA PRODUCCION

Objetivos:

El estudiante 4l .oriinasr Lz tesls debe esiar ea capacidad de:
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1. Definir y explicar: produccidn, funcidn de produccidn., pla-
Z0s en la produccidn, producto total, productoc marginal, pro-
ducto promedis.

%2, Definir y explicar ley de¢ los rendimientos marginales decra-
cientes ¢ identificar la causa de¢ &sta,

3. Representar grificamente el prcducto total, marginal‘y pro-
madio,

Y. Derivar las curvas deo products marginal y oromedio a partir
del gr&fico de producto total.

5. Relacionar el producto promedic con 21 marginal.
Contenido:

1. Conceptos de plazos instantinec, corto y largo.

2. La funcidn de produccién en el plazo corto. La Ley de los
Rendimientos no Proporcionales; supuestos.

3. El producto total, el producto marginal y el producto pro-
medio. Relacidn cuantitativa y gré&fica entre el promedio, el
marginal y el total.

4. Concepto funcién de produccidn,

Biblicgrafia:

Lipsey; Op. Cit., Cap. 14-15 vy 16, pp. 20472172,

Samuelson;Cp. Cit., Cap. 27, Pp. 583/588 y Cap. 2, pp. 31/32.
Spencer; Op. Cit., pp. 361/364.

TESIS V. LOS COSTOS DE PRODUCCION

Objetivos:

El estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

1. Definir &l concepto de costc. (Costo de oportunidad, costo
minimo).

2. Explicar y aplicar el concepto de costo a diferentes situa-
ciones.

3. Definir y explicar los diferentes tipos de costos de las em-
Presas en el corto Plazo: Implicitos y Explicitos; variables
y fijos; totales, marginales ¥y promedios. '

t. Calcular los diferentes conceptos de costos con informacidn
de la funcidn de produccidn ¥y precios de lcs factores.
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Se

Representar por medio de grificos les Adiferentes conceptos
de costos.

6. Relacicnar la forma de las curvas de costos entre si y con
las curvas de produccidn.

Contenido:

s costo de oportunidad.

2% Lcs costos de produccidn en el plazc corto: costos fijos ¥
costos variables. Costo fijo total y costoe fijo promedlo.

3. Los costos: variable total, variable promedic v marginal ¥y
sus relaciones con la ley de los rendimientos no proporclo-
nales.

L. Las relacicnes entre los costos promedios y el costo margi-

nal.

La combinacidén de menor costo.

Bibliografia:

Lipsey:; Op. Cit.:; Cap. 193 Cap. 20, PP. 255/259.

Samuelson; Op. Cit.; Cap. 23, PP. 457-499 Cap. 24, pPP-

Spencer; Op. Cit.; Cap. 22, PP. 359-361, 364L/367.

Wonnacott; Op. Cit.; Cap. 1%, PP. 474-480,., pp. 4BL y PP. 491.

TESIS VI. FL EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

Objetives:

El

cstudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

Definir: Mercado.
Definir competencia perfecta.

Deducir la forma de las curvas de IM, IP e IT de la defini-
cidn de competancia perfecta.

Describir, interpretar y demestrar una situacidén de equili-
bric de la empresa.

Definir, interpretar y derivar 12 curva de oferta individual
y de mercado.
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6. Distinguip entre un cambio en la oferta y cambio en lz can-
tidad ofrecida,

Contenidso:
—Zntenidon

A. Formas de mercado.,
Competencia perfecta, _ _
i, Caracteristicas de la competencia Perfectsa.

2. El ingreso total, el ingreso marginal y el ingreso pro-
medio o curva de ventas en competencia perfecta,

3. El equilibrio de la empresa.
Dos métodos alternativos: Minimizacién de la pérdida.

4. El costo marginal y posibles Precics alternativos: de-
rivacién de 1a oferta.

5. La oferta individual; definicién! representacidn grifi-
€2 'y supuestos. Cambios en la oferta Yy cambios en 13
cantidad ofracida,

6. La elasticidag de la oferta,
7. La oferta colzctiva o de mercado.

Bibliografiai

Lipsey; Op. Cit. Cap. 22, pp. 286/299; Cap. 23

7
Samuelson; Op. Cit.; Cap. 4, pp. 70-71; cap. 23, pp. 499/501

Cap. 25.
Spencer; Op, Cit.; Cap. 23. PpP. 379/388; Cap. 24, pp. 399/409,
Wonnacott; op. Cit.5 Cap. 19, pp. 474/ug0.

TESIS VITI. LA DEMANDA DE LA EMPRESA POR LOS RECURSQi

Objetivos:
El sstudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

1 Definir e interpretar el concepto de Valor del Producte
Marginal del factop variable,

2. Describinr, interpretar y demostrar la situacidn de equi-
librio de 1z empresa,

%3, Definir, interpretar ¥y derivar la demanda Por el recurso
variable. '

4, Distinguir entre cambios en la demanda y cambios en la
cantidad demandada.
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5, Relacionar el equilibrio de la empresa desde el punto de vis-
ta de la produccidén y Je la contratacidn del factor variable.

(Tesis VI v VII).

Contenidqi

1. La empresa comc compradora de factores: formas de mercado.

2, De nuevo la funciin 4= produécién y el equilibrioc 'de menor
costc (equilibris de sustitucidn).

3, El Valor del Producto Marginal (VPMa): concepto.

4., E1l VPMa, .la demanda de la empresa pPOY UN XECUrSOo. Variaciones
en la cantidad demandada y en la demanda. La oferta del re-
curso a la que se enfrenta la empresa,.

5. El1 VPMa, su relacidén con el equilibric de la empresa.
6. La demanda por lcs recursos es una demanda derivada; su elas-
ticidad.

Biblicgrafia:

Lipsey; Op. Cit.; Cap. 30, pp. 395/400; Cap. 31, pp. 401/405.
Samuelson; Op. Cit.: Cap. 27 Apéndice Cap. 27, pp. 600/602.
Spencer: Op. Cit.; Cap. 26.

Wonnacott; Op. Cit.; Cap. 27

TESBIE VIil. EL EQUILIBRIO DEL MERCADO

Objetivos:

El estudiante al terminar la tesis debe estar en capacidad de:

1. Definir & interpretar el concepto de demanda y oferta de mer-
cado.
*2, Definir, interpretar y demostrar la situacidn de equilibrio

de mercado.
3., Describir e interpretar las funciones del precio en una eco-
nomia de mercado.

*W. Explicar como por medio del sistema de precios se resuelve el
problema econémico.

5. Predecir y demostrar cdmc cambios en los supuestos modifican
los precios y las cantidades de mercado.
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6. Relacionar 1z idea de eficiencia econdmica con el funciona-
miento del sistema de Precics.

7. Predecir y demostrar las consecuencias da determinadas inter-
vencicnes gubernamentales sobre el mercado.

Contenido:

A. Equilibrio de Mercade

1. La demanda agregada y la oferta agregada, .
2. El equilibric de mercado: concepte y mecanismo.

8 Consecuencias de cambios en 1la demanda y en 13 oferta so-
bre el precio ¥ la cantidad de equilibrio,

“. La competencia Perfecta y 1la eficiencia econdmica.,
5. La idea de eficiencia econdmica,
6. Condiciones Para una soluciédn eficiente.
B. Cascs de Aplicaciédn
1. Impuestos Y subsidios.
2. Precios mdximos y minimos. Racionamiento,
3. Mercadcs Negros.

Y. Bienes Sustitutos y bienes complementarios,

Bibliografia:

Lipsey; Op. Cit,.; Cap. >, Cap. 6, Cap. 9, Ccap. 11.

Samuelson; Op. Cit.y Cap. 4, pp. 71-80; cCap. 20, seccidn B y
casc 5 de Apé&ndice y Cap. 21; Cap. 23, pp. 502-507,

Spencer; op, Cit.; Cap. Y, PP. 52/56; Cap. 20, pp. 317/324; cCap.
21, pp. 329/331; cap. 84, 532/542,
Wonnacott; Op. Cit.:s Cap. 29, pp. 497,



