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I. DESCRIPCION:

Este curso se ha disefiado para analizar los diferentes factores que in-

‘ervienen en el proceso de comunicacidn, los cuales se relacionaréin con las
caracteristicas y las condiciones propias de los mensajes publicitarips.

IT, OBJETIVOS:

oo

Gue el estudiante:

precise las caracteristicas del proceso de la comunicacién, segin los
diversos factores cue intcervienenj

anallcc las relaciones entre los dlstlntos componentes de mensajes pu-
blicitarios;

determine, con base en estudios, las condicionecs que debe peseer la co-
municaci’n publicitaria y

aplique, en las act1v1dbd s pricticas y yroyectos, los procedimientos
adecuados para transmitir ideas con suficiente eficacia.

ITT. CONTZJIDOS

1.~

El proceso de comunlc“c1on. unloqgvs dlvorsoo y elpmentoc cue lo inte-
gran. ( 6 semanas)

Los signos y los 81stuﬂas de olgnos. Diferentes tipos de mensajes segun
el lenguaje utilizado. Cdédigos. (12 semanas)

La comunichcidn publicitaria. Factorcs sociales y psicoldgicos cue in-
torvienen. Carncteristicas del mensaje publicitario. (17 semanas)

IV, ACTIVIDADE S

Lectura y comentﬂrlo de "textos,.

Realizar anilisis de diversos actos comunicativos.

Anflisis de anuncios pub11c1tarlos

Entrgvistas con personas relacionadas con el disefio creativo
ulabcr T un proyvcto,de “nun01os o campafia publicitar’a.
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V. EVALU..CION:

Participacibén : 20%

Pruecbas parcin :s (2) : 30%
Pruebas cortas : 20%
Précticas . : 10%
Proyecto 2 20%
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