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1. DESCRIPCION:

Este curso se ha diseñado para analizar los diferentes factores que in-
'ervienen en el proceso de comunicación, los cuales se relacione.r5n con las
caracteristicas y las condiciones propias de los mensajes publicitarips.

II. OBJETIVOS:

~ue el e,studiante:

1.- precise las car-ac t er-Ls t i co.s del pr oce so de la comunicación, según los
diversos factores fue intervienen;

2.-- anp.lice las relaciones entre los distintos componentes de mensajes pu-
blicitarios;

3.- determine, con base en estudios, las condicionos que debe peseer la co-
municaci~~ publicit~ria y

4.- aplique, en las actividades pr5cticns y lroyectos, los procedimientos
adecuados para transmitir ideas con suficiente eficacia.

lII. CDNT:=NIDOS:

1.- El proceso de comurri cac i ón , Enf-0q:les 'd.i.ver-soe y elementos eue lo inte-
gran. ( 6 semanas)

, . '
2.- Los sip:nos y.lbS s i s t emas de signos •. Diferentes tipos de mensajes según

el lenguaje utilizado. Códigos. (12 aemanas )
,

3.- La oomurri.cac í.ón publicitaria. Foctor-es soc i cLes y paí.co Lógí.cos cue in-
t cr-vi enen , Car,,"cteristicas del mensaje publicitario. (17 aemanos )

IV. ;~CTIYIDAD.ES~

1.-
2.-
3.-
4.-
5.-

Lectur3 y coment3rio de·textos.
Realizar annlisis de diversos actos comunico.tivos.
Análisis de anunc ios publicitarios
Entr ví.at.as con lJerSOnns relacionadas con el diseño creati vo

-, ~
Elabo-rnr un prO::yecto_de anunc i.ce o campaña publici ter~ a ,
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V. EVJ\LU"CION:

Participación
Pruebf'.s :?2rci:.
Prue bia cor tas

20%
~s (2) 30%

20%

10%
200/0

Pró.ctic~s
Proyecto
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