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Descripcion general del curso:

Durante este curso se introduce a los estudiantes en la fotografia publicitaria, asi como en los
diferentes tipos de iluminacién por medio de una metodologia tedrico-practica. Ademas, hace
énfasis en la produccidn fotografica en otros &mbitos mucho méas amplios, partiendo de un
primer contacto con la fotografia en color por medio de proyectos personales. Posteriormente
se centra en el campo de la publicidad y finalmente, en un ambito experimental y expresivo en
el cual los estudiantes tendran la oportunidad de expresar sus propios temas utilizando
nuevos materiales para la reproduccién de imagenes.

Ademas, se pretende mostrar el panorama actual de la fotografia publicitaria, considerando
aspectos legales que seran de gran utilidad para los interesados en continuar con la profesion
fotografica e inclusive como disefladores graficos.

Lo anterior mediante la aplicacién e interrelaciéon de conocimientos y destrezas adquiridos en
este curso y los que le anteceden. Se proyecta llevar al estudiante a un contacto mas profundo
con el lenguaje fotografico, impulsandolo a la experimentacién y la busqueda de sus claves
creativas propias, sistematizando la informacién y creando confrontaciones que le ayuden a
madurar las mismas.

El trabajo se desarrolla y analiza con base en aspectos conceptuales, técnicos, plasticos y
expresivos. El programa requiere, fueras de las 4 horas lectivas semanales, varias horas
adicionales por semana para:

- Investigacion y desarrollo de proyectos
La toma de imagenes

- Eltrabajo en el estudio

- Eltrabajo en laboratorio

OBJETIVO GENERAL
Desarrollar conocimientos y destrezas para la toma de fotografias con el fin de desarrollar
proyectos experimentales y expresivos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
- Integrar conceptos y técnicas de la fotografia, el disefio grafico, la edicion digital y la
publicidad.



- Implementar propuestas de comunicacidén visual, innovadoras y creativas.

- Experimentar con diferentes tipos de sustratos para reproducir las fotografias.

- Aplicar conocimientos generales sobre iluminacion y exposicién.

- Consolidacién de destrezas y conocimientos sobre la toma de imagenes fotograficas.

- Produccién de fotografias artisticas y publicitarias que aprovechen adecuadamente las
cualidades expresivas del color.

- Anilisis, selecciéon y utilizacién de recursos técnicos y plasticos que apliquen a los
diferentes objetivos de comunicacion.

- Aplicar conocimientos sobre disefio y composicién en cada etapa de la produccién de
proyectos publicitarios.

- Alcance e integracién conceptual y formal de los elementos (fotografia, textos, entre
otros) para la realizacién de proyectos publicitarios.

- Realizacion de modificaciones que mejoren las cualidades plasticas y técnicas de los
diferentes proyectos fotograficos.

- Excelente ejecucion de la presentacion final (acabado, montaje y proyecciones) de los
proyectos fotograficos.

- Capacidad de hacer propuestas concretas, serias y comprensibles, tanto en temas
artisticos como publicitarios.

CONTENIDO TEMATICO

El ensayo fotografico

Produccién de imagenes publicitarias

Fundamentos tedricos y practicos de la iluminaciéon
Continuidad visual en la fotografia

Imagen coordinada

Principios de secuencialidad

Disefio, produccion y andlisis critico de imagenes fotograficas.
Experimentacién con nuevos sustratos fotograficos.

METODOLOGIA

Sesiones en donde se realizan explicaciones, muestras de ejemplos, demostraciones, practicas,
criticas, proyecciones, giras, sesiones de tomas de fotografias en estudio, conversaciones en
grupo y actividades evaluativas que se desglosan con mayor detalle en el cronograma.
Mediantes lecturas, la facilitacion de recursos técnicos y artisticos, asi como el desarrollo de
diversas actividades, se pretende enriquecer el conocimiento y motivar la investigacion para
el desarrollo de los diferentes proyectos.



CRONOGRAMA

Semana 1: 12 de marzo

Lectura de programa y contenidos del curso

Instrucciones acerca de materiales a utilizar.

Expectativas de los estudiantes.

Instrucciones para la manipulacién del equipo del cuarto de iluminacién

Semana 2: 19 de marzo

Repaso cursos fotografia 1y 2

Repaso de conceptos basicos de fotografia

Inicio proyecto 1. Cuentos de Angustias y Paisajes. Seleccion de cuentos.

Semana 3: 26 de marzo
Revisién de bocetos y concepto.
Nuevas tendencias en manipulaciéon de imagenes

Semana 4: 2 de abril
Trabajo en laboratorio. Revisién de proyecto
Los géneros fotograficos. Formacion de grupos y definicion de fechas de entrega.

Semana 5: 9 de abril

Revisién de proyectos.

Flujo de trabajo en una sesién fotografica en estudio y locaciones.
Reproduccién de imagenes en nuevos sustratos.

Semana 6: 16 de abril
Semana Santa

Semana 7: 23 de abril Semana Universitaria
Revision de proyectos

Semana 8: 30 de abril
Evaluacién Proyecto 1

Semana 9: 7 de mayo

Inicio proyecto 2. Los suefios
Nuevas tendencias de impresidn.
Trabajo experimental en clase.

Semana 10: 14 de mayo
Revision de pruebas y bocetos.
Exposicién grupo 1y 2

Semana 11: 21 de mayo
Revision de proyectos.
Exposicién grupo 3y 4



Semana 12: 28 de mayo
Evaluacién Proyecto 2

Semana 13: 4 de junio

Inicio proyecto 3: El color
Ejercicios en cuarto de iluminacién
Formacién de grupos.

Semana 14: 11 de junio
Revisién de proyecto
La fotografia publicitaria en Costa Rica. Principales exponentes.

Semana 15: 18 de junio
Revisién de proyectos.

El tema legal en la fotografia: Derechos de imagen.

Semana 16: 25 de junio
Revisidn final de proyecto 3.

Semana 17: 2 de julio
Evaluacion final proyecto 3

Semana 18: 9 de julio

Ampliacion

EVALUACION

Bitacora 15%
Investigacion 10%
Tareas 15%
Proyecto 1 20%
Proyecto 2 20%
Proyecto publicitario 20%

Los contenidos de cada uno de los trabajos y proyectos se detallan a continuacion. En las
evaluaciones se incluyen todas las partes del proceso y el producto final. No se aceptan
trabajos “nuevos” que no sean parte de las propuestas de las clases.

Bitacora:

Proyecto individual del compendio tematico de toda la informacion vista en clase, los
proyectos y ejercicios que se desarrollen como tareas y la informacidn técnica
complementaria. Se presenta en formato digital con un disefio y formato que permita
identificar de manera légica y ordenada cada una de las secciones semanales y de acuerdo a la
creatividad de cada estudiante.

Investigacion:

Los estudiantes deberan trabajar en grupos e investigar el tema de los géneros fotograficos
que les sean asignados. Estos se deberdn exponer en clase en las fechas indicadas en el
cronograma.



Tareas y lecturas:
Las que se asignen a lo largo del curso y que estan definidas en el cronograma y/o en clase.

Proyecto 1: Representacion fotografica del libro Cuentos de Angustias y Paisajes:
Proyecto individual de un ensayo fotografico. Se formula la parte tedrica, se investiga sobre el
ensayo fotografico y se trabaja con respecto al libro Cuentos de Angustias y Paisajes. La
presentacién del proyecto se expone en la clase y cada estudiante debera representar el
cuento que selecciond mediante 3 fotografias impresas.

Proyecto2: Sueiios.

El proyecto se desarrolla de manera individual. Cada estudiante debera representar mediante
tres fotografias sus suefios o pesadillas. En este proyecto se experimentara con otros sustratos
para reproducir las fotografias.

Proyecto Color:

Proyecto grupal de dos o tres estudiantes en el cual tendran que desarrollar un concepto
publicitario para un producto y plasmarlo en fotografias. En estos proyectos los estudiantes se
enfrentaran al flujo de trabajo para crear una campafia publicitaria que utilizara la fotografia
como recurso principal. El tema central debera ser el color y los estudiantes deberan formular
la estrategia correcta segtin la marca que les corresponda.
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