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IX Nivel. Quinto Afio. Ciclo Especializado.

Martes: 8 a 11:50 am M2 Julio Blanco Bogantes (29 de abril).
Miércoles: 8 a 11:50 am M3 Laura Saborio Taylor (03 de junio).
Jueves: 13:30 a 16:50 pm M1 Henry Vargas Benavides (11 de marzo).
12 horas presenciales.

HORAS DE ESTUDIO INDEPENDIENTE: Cuanto menos 06 horas semanales.
HORAS DE ATENCION AL ESTUDIANTADO:

JBB: Jueves 1:00 p.m. a 3:00 p.m. Previa cita. Oficina SAP.
HVB: Lunes de 10:00 a.m. a 11:50 a.m.

LST: Jueves de 8:00 a.m. a 11:50 a.m.

CICLO LECTIVO: | Semestre | Ciclo Lectivo 2024

PROFESORES: Magister Julio Blanco-Bogantes
Magister Laura Saborio Taylor
Dr. Henry Vargas Benavides

CORREOS: julio.blancobogantes@ucr.ac.cr
laura.saborio_t@ucr.ac.cr

henry.vargas@ucr.ac.cr
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Descripcién del curso

Este curso-taller permite orientar a los estudiantes en aspectos metodolégicos sobre sus
proyectos finales de graduacién. Por tanto, el taller especializado se centra en la produccién
e investigacion de los seminarios o proyectos de graduacién a través de cada uno de los
temas debidamente aprobados por la Comision de Trabajos Finales de Graduacion.

El taller especializado | y Il abarca los dos semestres con el fin de que los estudiantes
ahonden en aspectos mas complejos que analizaron a lo largo de su formacion académica
y los implementan directamente a cada uno de sus proyectos o seminarios de graduacion.

Como complemento del curso se utilizara mediacion virtual en modalidad alto virtual. Se
utilizara la plataforma institucional Mediacion Virtual para colocar documentos, videos,
enlaces y otros materiales del curso. Ademas, se usard para realizar tareas, examenes,
foros y otras evaluaciones.

Objetivo general

Desarrollar tematicas basadas en los objetivos de estudio de los trabajos finales de
graduacién escogidos por los estudiantes de quinto afio de la Carrera de Disefio Gréfico,
con el fin de aplicar sus conocimientos a los proyectos y seminarios de graduacion a los
gue pertenecen.

Objetivos especificos

1. Aplicar el disefio grafico a diversos proyectos creativos y experimentales, acordes
a las necesidades de cada proyecto o seminario.

2. Ahondar en aspectos sobre la imagen de marca y aplicarlo al disefio integral de las
propuestas a investigar.

3. Emplear modelos de comunicacion en los planes de cada TFG gue beneficien las
exigencias de los usuarios o clientes.
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Contenido

Los cambios tecnolégicos deben ir de la mano con la relacion disefiador con el cliente. La
primera parte del taller se orientara a investigar las bases en cuanto al publico meta y el
propdsito de cada una de sus propuestas. A continuacion, se propone el desarrollo de tres
grandes é&reas: identidad visual e imagen coordinada, disefio editorial y aplicacion del
disefio gréfico al disefio del espacio. Durante el taller se realizaran visitas guiadas y charlas
con especialistas referentes a los contenidos del curso, que se programa con antelacion.

a. Médulo I. Creando iconos: procesos creativos y experimentales
* Al ldentificando a un cliente por medio de iconos (b/n).
» B. Identificando paletas de color con el cliente.
+ C. Texturasy degradados (volumen).
+ D. Ejercicios entre iconos y tipografias.

b. Médulo Il. Identidad Visual e Imagen Visual Coordinada

+ La “Identidad Visual” como eje transversal de la imagen visual coordinada
para el proyecto final de graduacion (unidad-diversidad)

* Conceptualizacién y desarrollo de la imagen visual coordinada para el
proyecto final de graduacion (identidad- sistematizacion-consistencia)

*  Programacion, organizacion adaptabilidad y gestion de la identidad visual e
imagen coordinada en un programa/sistema visual para el proyecto final de
graduacién (marca, manual de marca, colaterales, insumos, interfases,
espacios).

c. Médulo lll. Productos graficos
* Conceptualizacién y adaptacion de producto impreso y digital
+  Estrategias de comunicacion digital, multimedia, redes sociales, web.

*  Productos digitales (Realidad aumentada, QR, Podcasts)

Cronograma

Semana 01 Marzo 11-16 Inicia Médulo | HVV

Semana 02 Marzo 18-23 Moédulo |

Semana 03 Marzo 25-30 Semana Santa

Semana 04 Abril 01-06 Médulo |

Semana 05 Abril 15-20 Médulo | (Lunes 15, asueto por el traslado del 11)***
Semana 06 Abril 22-27 Modulo | Evaluacion
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Semana 07 Abr 29 - May 04 Inicia Médulo I JBB K- 8:00a 11:50

Semana 08 Mayo 06-11 Mdodulo 1

Semana 09 Mayo 13-18 Maodulo 1

Semana 10 Mayo 20-25 Maodulo 11

Semana 11 May 27 - Jun 01 Mdodulo 1l - Evaluacién

Semana 12 Junio 03-08 Inicia Médulo Il LST

Semana 13 Junio 10-15 Maodulo

Semana 14 Junio 24-29 Médulo Il

Semana 15 Julio 01-06 Maodulo 111

Semana 16 Julio 08-13 Mdodulo 111 - Evaluacién

Metodologia

El taller sera un elemento dinamico en donde se combina el conocimiento adquirido por los
estudiantes durante su proceso formativo. A la vez requiere del analisis de herramientas
metodoldgicas que se emplearan en el desarrollo de cada uno de los tres modulos.
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Al final de cada fase, los estudiantes realizan exposiciones orales que les facilitara concretar
sus propuestas ante la clase, los profesores y la preparacion ante para la defensa ante sus
clientes y por ultimo ante el tribunal examinador del TFG o bien su defensa publica final.

Evaluacion

Cada profesor evaluara el desarrollo de productos y las metodologias proyectuales
especificas en sus modulos.
La evaluacion se pactara con al menos una semana de anticipacion. Los aspectos
formativos por valorar seran:

Médulo I:
i Identificando a un cliente por medio de iconos (b/n). 5 pts.

i.
ii.

iii.
iv.

Identificando paletas de color con el cliente. 5 pts.
Texturas y degradados (volumen). 5 pts.
Ejercicios entre iconos y tipografias. 5 pts.

Modulo II;

i.
ii.
iii.
iv.
V.

Base tedrica y documentacion.

Proceso de Disefio.

Propuesta conceptual y coherencia visual.
Experimentacion y Prototipado.

Acabado y presentacion.

Modulo 11

iii.
iv.

V.

Base tedrica y definicion de productos visuales
Obijetivo y caracteristicas de productos visuales

Concepto y desarrollo de estrategia creativa
Concepto y desarrollo de estrategia digital
Acabado y presentacion

Modulo | 20%
Médulo I 20%
Moédulo Il 20%
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* Proyecto Final: 40%
- Expresion/Presentacion: 10%
- Prototipos Alfa: 10%
- Aprovechamiento: 10%
- Propuesta conceptual: 10%
TOTAL 100%

Es responsabilidad del estudiantado hacer llegar sus tareas o proyectos en fecha y hora
de entrega al profesor, de lo contrario tendra una nota de cero “0”.

Sin excepcion NO se aceptaran resultados para ser evaluados cuyo proceso no haya
sido elaborado, presentado, conocido, revisado y corregido por el profesor durante el
desarrollo del Médulo.

El estudiantado debe saber que, segun el reglamento de orden y disciplina de los
estudiantes de la Universidad de Costa Rica, existen faltas y sanciones relacionadas
con su comportamiento y con el cumplimiento de los rubros de evaluacién de los cursos,
siendo el plagio una falta muy grave, sancionada con la suspension como estudiante
regular por no menos de seis meses y hasta por seis afios
(www.cu.ucr/normativ/orden_y_disciplina.pdf)

Segun el Articulo 10 del Reglamento de la UCR en contra del Hostigamiento Sexual
establece la obligatoriedad de informar a la poblacion estudiantil, sobre la existencia

del reglamento y los mecanismos de denuncia correspondientes. De acuerdo con la Circular
VD-11-2023 se informa e incentiva la apertura de espacios de dialogo en relacién con la
prevencion y la erradicacion de la violencia sexual en la academica y demas ambitos de la
convivencia social. Se adjunta el enlace a la normativa al respecto
https://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/hostigamiento _sexual.pdf
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