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DESCRIPCION DEL CURSO

Este curso tedrico-practico introducira al estudiante en la produccion y toma de fotografias con
caracter publicitario junto a las técnicas fotograficas de iluminacion avanzadas que le permitira
hacer un uso creativo y técnico de la camara y del estudio, desarrollando una metodologia con el fin
de obtener el mejor provecho de la foto digital como herramienta indispensable en el disefio grafico.
Se profundizara en el uso de la iluminacién artificial con "flash" electrénico y de estudio.

Se dara especial énfasis a la produccion de fotografias publicitarias y el proceso mismo en que
se involucra el lenguaje publicitario, fotografico y de disefio gréafico en sus diferentes etapas,
con lo cual se aplicara e interrelacionara los conocimientos y destrezas adquiridos en este
curso y los que le anteceden.

El trabajo se desarrolla y analiza con base en aspectos conceptuales, técnicos, plasticos y
creativos.

El programa requiere 4 horas lectivas presenciales semanales mas 5 horas adicionales por

semana para el estudio individual y grupal, asi como para la toma de imagenes.

OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

Al finalizar el curso, el estudiante serd capaz de:

1. Aplicar conocimientos y destrezas basicas en la toma de producto y
publicitarias.

2. Aplicar conocimientos relativos a la iluminacién artificial tanto continua como
de flash electrénico y de estudio.

3. Integrar conceptos y técnicas en el uso de la cdmara como herramienta en el
disefio grafico, la edicién digital y la publicidad.

4 Saber como obtener el mayor provecho de una camara fotografica



5 Comprender mas detalladamente la medicidon en la fotografia.

6 Producir una imagen publicitaria desde el inicio hasta la realizacion de la
toma.

7 Desarrollar actitudes, destrezas y habitos de trabajo que conduzcan a la
excelencia artistica y técnica de los proyectos fotograficos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, el estudiante sera capaz de:

- Identificar las caracteristicas y aplicaciones del flash electrénico de estudio y

los accesorios.

- Aplicar conocimientos generales sobre iluminacién y exposicidn en la

utilizacion de la luz artificial.

- Aplicar técnicas de efectos especiales que se efectian con "flash" electrdnico.

- Producir fotografias publicitarias que aprovechen adecuadamente las

cualidades expresivas del color.

- Analizar, seleccionar, y utilizar recursos técnicos y plasticos con base en su

funcién publicitaria.

- Aplicar conocimientos sobre disefio y composicion a cada etapa de la

produccién de proyectos publicitarios.

- Lograr la integracion conceptual y formal de todos los elementos (fotografias,

textos, etc) que integren proyectos publicitarios.

- Determinar o modificar las caracteristicas de diferentes fuentes luminicas para

lograr los efectos especificados en las tomas de estudio.

- Aplicar conocimientos sobre iluminacion y exposiciéon a cada toma fotografica

con el fin de controlar las caracteristicas de los elementos visuales y la

comunicacion de cada tema.

- Identificar las caracteristicas de la fotografia a color, y de las fuentes luminicas

y filtros utilizados para su exposicion.

Sugerir y realizar modificaciones que mejoren las cualidades plasticas y técnicas

de las imagenes y a la hora de producir un fotografia publicitaria.

- Aportar opiniones sobre los proyectos fotograficos durante todas las etapas de
su elaboracién

CONTENIDOS

-La fotografia publicitaria, la pre- produccién, produccion y post- produccién. Del correcto marco
tedrico al resultado final.

-Disefo, produccién y analisis critico de imagenes fotograficas. Publicitarias.

-La iluminacion en el estudio y en exteriores, el "flash" electronico y de estudio,

-La luz continua: teoria y practica

-Técnicas de efectos en el laboratorio digital

-Analisis critico de la imagen fotografica

-Desarrollar habitos adecuados para el manejo de materiales y equipo fotografico.
-Perfeccionar la presentacion final (acabado y montaje) de los proyectos fotograficos.

-Valorar y analizar las criticas que se realicen sobre las imagenes.



METODOLOGIA

Este curso pretende enriquecer el conocimiento y motivar la investigacion para el
desarrollo de los diferentes proyectos, mediante el uso de lecturas, la facilitacion de
recursos técnicos y artisticos, el uso de la pagina web en entornos virtuales, asi
como el desarrollo de diversas actividades.

El andlisis critico, que generalmente se realiza por semana, tiene un caracter
netamente formativo: el avance individual se analiza conjuntamente, con base en
los objetivos del programa.

La evaluacion final contempla la investigacion individual y los proyectos que, segun
lo asignado, han sido producidos durante el ciclo lectivo. El porcentaje asignado a
los proyectos se basa en lo elaborado y criticado durante el semestre. Su
evaluacion contempla tanto aspectos plasticos (creatividad, disefio y contenido)
como aspectos técnicos y estructurales (aplicacion de todos los procesos técnicos,
acabado y montaje).

EL trabajo se analiza y se evalua con base en las soluciones dadas, tanto a los
problemas técnicos como a los aspectos plasticos de su realizacion ademas de los
aspectos conceptuales, técnicos, plasticos y expresivos.

Este curso busca enriquecer el desarrollo de técnicas de investigacion que
contribuyan a la creacion de diferentes proyectos. Esta tarea se apoya en la
asignacion de lecturas, la explicacion teorica y practica de recursos técnicos,
estéticos y artisticos, asi como la realizacion de diversas actividades practicas

El trabajo de cada estudiante se analiza y evalua con base en las soluciones dadas,
a los ejercicios fotograficos planteados durante el semestre. Esta valoracion se
fundamenta en el correcto uso del lenguaje y de los elementos conceptuales,
técnicos, plasticos y expresivos durante la realizacion del trabajo.

Las clases virtuales sincrénicas, con los ajustes que correspondan, se realizaran dentro del
mismo horario establecido, empleando un medio de contacto que esté al alcance del
estudiantado. Asimismo, en el caso de clases asincronicas o de la realizacion de actividades
remotas, los materiales requeridos e instrucciones correspondientes deberan estar colocados
de forma oportuna, en la plataforma oficial de Mediacién Virtual.

ESTRATEGIAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

Las evaluaciones procuran medir la asimilaciéon de los
conceptos brindados en clase, asi como la destreza
alcanzada en la realizacion de artes finales.



La distribucion porcentual es la siguiente:

Evaluacion ' Porcentaje ' Total

Proyecto 1 10
Foto producto

Manejo estructural de la | 5%
imagen

Intencionalidad 5%

Proyecto 2 10
Foto moda

Manejo estructural de la | 5%
imagen
Intencionalidad 5%

Proyecto 3 10
Coto comida

Manejo estructural de la | 5%
imagen

0,
Intencionalidad 5%
Proyecto 4 10
Portada LP
Manejo estructural de la | 5%
imagen
Intencionalidad 5%
Tareas, trabajos, briefs, 60%
presentaciones
Imagenes inspiradoras 10%
Temas publicitarios 15%
Entrevista a Clientes 25%
Revisién Final de 10%
proyectos fotos impresas
TOTAL 100%

Para los proyectos, tareas y trabajos, tanto grupales como individuales se contempla un sistema
de evaluacién que contemple: pensamiento original, creatividad, calidad de la produccion,
trabajo en equipo, calidad de la produccién, planificacidn, talento, dedicacién, conocimiento y
compromiso.

Por ser aspectos tan amplios, se resume de la siguiente manera:



Redaccion y ortografia 1 pts.

Originalidad en el contenido 3 pts.

Citas APA 1 pts.

Manejo estructural de la imagen:
Recorrido visual, teorias de la
composicion, leyes opticas, Gestalt
diagramacion textos 5pts

Intencionalidad 5 pts.

¢, Se logra establecer una relacion
entre los elementos de la imagen?
Se logra el objetivo pre establecido?

Aspectos a evaluar | Cumple al 100%

Cumple

parcialmente 50%

No cumple 0%

Cambios, ajustes
incorporados 5pts.

Aspectos a evaluar

Cumple al
100%

Cumple No cumple 0%
parcialme
nte 50%

Puntualidad en la entrega de
proyectos. (5%)

Participacion activa en todos los
proyectos durante la clase (15%)




Puntualidad en la entrega de todos
los retos. (5%)

CRONOGRAMA

Sem1

11 marzo

Contenidos

Programa del curso

Repaso de conceptos basicos

La foto y la publicidad.

Revision del equipo del estudio y su uso
adecuado. Creacion de los sub grupos de
trabajo

El brief publicitario.

La iluminacidn del producto

Pre produccién de los 4 proyectos

Los perfiles de impresién la calibracion de
monitores, camara e impresora, los
papeles de impresion y otros medios como
plotters

Modalidad de la clase
Actividades por realizar

Materiales/recursos

Inscripcidn en el aula virtual.
Lectura del programa y su
discusién

Resumen de las expectativas de
los estudiantes del curso
Asignacionl: buscar imdagenes
publicitarias, el estudiante
buscard a un fotografo de su
inspiracion e imagenes
orientadoras 10%




Explicacién tedrica: el proceso de pre- post
y producciéon de la imagen publicitaria,
inicio de la elaboracion de los marcos

Revisién de asignacion 1: buscar
imagenes publicitarias.

Asignacion 2: escogencia de los
clientes para desarrollar los
proyectos. 15%

Escogencia de los clientes para
desarrollar los proyectos

Sem 2 |tedricos para los proyectos publicitarios. |publicitarios con fines
Psicologia del color. comerciales, sociales o culturales,
18 de Trabajos finales: aplicar los ejemplos de la
marzo | 1 fotos producto comida, ambientado asignacion 1 de imagenes que
2 foto modelo sirvan para el tema publicitario de
3 fotos publicitaria producto ambientado cada cliente. Boceto individual
4 foto imagen, cultural o artistico. con la aplicacién que cada
estudiantes escoja, uso del brief,
marco tedrico, publico meta,
perfil psicoldgico para cada
cliente.
CLASE VIRTUAL Sesidn sincronica
El maquillaje de comida.
El Food Styling Asignacién 3: 25%: entrevistar a
El set, Tutoriales sobre el manejo de la luz posibles clientes. Tener listo el
Crear diagramas digitales. marco tedrico de los cuatro temas
Sem 3 Los diferentes tipos de luz publicitarios
25 marzo | Especular - difusa - ultra difusa.
La teoria de las zonas, repaso
el uso de las luces de estudio, la medicion
incidente y reflejo uso de 1, 2 y 3 fuentes
de luz uso del fotémetro .
Produccion del primer proyecto: Subir en PDF la versién acabada de
Foto Producto. la foto de moda. 10%
12 fotografias maximo por estudiante Ajustes de imagen y diagramacién
Sem 4 de pagina final
1 abril |Los bocetos digitales, el disefio y

diagramacién de un proyecto publicitario,
incorporando los elementos necesarios
(textos, logotipos, etc.)




Analisis de resultados del primer proyecto
y primeros bocetos de diagramacion.
El modelo

Repasos y consultas

Sem 5 o,
.. | La sesién con modelos
8 de abril o .
El maquillaje y el vestuario
Los sistemas de impresion en fotografia.
Los perfiles
La calibracion.
15 de abril Semana Santa
Sem 7 |Semana Universitaria, repaso teorico
22 abril
.. Revisidn de correcciones
Produccién del segundo proyecto: VIS i ! .
Sem 8 Moda El proceso de impresion digital
29 abril ' , - . Revisidn de correcciones
12 fotografias maximo por estudiante . ., L
La impresion de trabajos finales
CLASE VIRTUAL Revision de cambios y ajustes de
Sem 9 La foto de imagen: auto imagen, cultural, |trabajos
social, evento publicity
6 mayo L ,
Los liquidos en fotografia.
El maquillaje de botellas
Sem 10 Produccién del tercer proyecto: Subir en PDF la versién acabada
COMIDA. de la foto comida. 10%
13 mayo , (o ;
12 fotografias maximo por estudiante
Los bocetos digitales, el disefio y |Revisién de cambios y ajustes de
Sem 11 | diagramacién de un proyecto publicitario, |trabajos
20 may | incorporando los elementos necesarios
(textos, logotipos, etc.)
Sem 12 Produccién del cuarto proyecto: Subir en PDF la versién acabada de
LP/cultural. la foto comida. 10%
27 mayo , (o .
12 fotografias maximo por estudiante
Los bocetos digitales, el disefio y |éLibroarte? ¢Portafolio?
Sem 13 | diagramacion de un proyecto publicitario, | Impresién de trabajos finales
3 junio |incorporando los elementos necesarios
(textos, logotipos, etc.)
Sem 14 | Espacio de coevaluacion y Analisis de imagenes
10 junio | preevaluacién
Sem 15 | Espacio de coevaluacion y Andlisis de imagenes
17 junio | preevaluacién




Sem 16 CLASE VIRTUAL Andlisis de imagenes
24 iuni Espacio de co-evaluacion y pre-
junio .
evaluacién
Sem 17 | CLASE VIRTUAL Revision final fotos impresas 10%
1julio | CALIFICACION FINAL

Semana 18 AMPLIACION
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NORMAS DEL CURSO

1. El estudiante es responsable de asistir a cada leccion, en caso que deba ausentarse ( salud,
accidente u otra eventualidad) debe justificar via correo institucional su ausencia.

2. Debera inscribirse y usar regularmente la plataforma virtual institucional, participar en las
respectivas sesiones sincronicas que se programen, y cumplir con las asignaciones
asincronicas establecidas.

3. Cualquier situacion que el estudiante considere que puede afectar su desempeno en el curso
(salud, econdmica, personal) debe informarlo cuanto antes a la persona docente para tomar
las previsiones pertinentes.

4. Cuando un estudiante no puede entregar un proyecto por cualquier eventualidad, debe
comunicarse con el o la docente de manera inmediata para informar la situacion. Si la ausencia
no es justificada, recibira el rebajo respectivo.

5. En caso de presentarse alguna eventualidad que requiera de un cambio en la fecha de
presentacién, los dias programados y acordados para la presentacién de proyectos vy
evaluaciones segun cronograma, podrian ser negociables Unicamente por mutuo acuerdo entre
el profesor y la totalidad de los estudiantes. No se hacen excepciones individuales.

6. No se aceptaran trabajos cuyo proceso no haya sido previamente visto y revisado por el
profesor.

7. La evaluacién del curso, estara regida por el Reglamento de Régimen Académico Estudiantil
de la Universidad de Costa Rica, al cual el estudiante debera remitirse en caso de dudas sobre
esta normativa.

8. El comportamiento del estudiantado durante el curso, estara sujeto al Reglamento de Orden
y Disciplina de los Estudiantes de la Universidad de Costa Rica.

La asistencia sera fundamental para efectos de realizacidn de las practicas evaluadas de clase.
En caso virtual, ello equivaldra a la participacion en la actividad remota establecida.



Sera responsabilidad el estudiante que haya faltado a una clase (sea la ausencia justificada o
injustificada) informarse con sus compaferos o la persona docente, sobre la materia vista en
dicha leccion. En el horario de atencién a estudiantes podra evacuar dudas con el profesor.

Para la evaluacion final solo se aceptaran proyectos cuya propuesta tedrica y respectivos
avances de imagenes, hayan sido presentados previamente.

Las entregas de asignaciones, podran conllevar un descuento de puntaje proporcional a la
tardanza, el cual sera informado por el docente cuando aplique. Luego del plazo maximo de
entrega establecido, el profesor podra no aceptar la entrega y considerar la asignacién como
‘no entregada’ (equivalente a una nota de cero).

Los espacios fisicos y equipos necesarios para la practica durante el curso, estan sujetos a
normativas institucionales de orden, cuidado y aseo, a fin de garantizar su integridad y
disponibilidad. Estas son de acatamiento obligatorio por parte de los estudiantes.

Se recomienda no guardar o almacenar archivos de trabajo e informacion en las computadoras
de la universidad pues no se garantiza que la informacion se conserve.

Es deber del estudiantado, emplear las plataformas de informacién e interaccion oficiales, a
saber, el correo institucional y Mediacién Virtual de la UCR.

Si un estudiante transgrede las normas basicas de orden y respeto durante la clase, podra ser
expulsado del aula y quedara sujeto a la normativa disciplinaria institucional.

Es responsabilidad del estudiante informarse sobre la normativa relacionada con la evaluacién
de los cursos. Para ello, debera remitirse al Reglamento de Evaluacién y Orientacion
Académica del Estudiante de la Universidad de Costa Rica.

(*) Con base en la resolucion VD-R-9285-2015, respecto a las politicas de flexibilidad para los
horarios de atencién a estudiantes, se podra implementar en caso de conveniencia para el
estudiantado, una modalidad basada en medios digitales-virtuales (plataforma institucional,
chat, redes sociales, correo electrénico) y atencidén presencial cuando medie una solicitud
especifica de la persona estudiante. La primera opcién de atencion en caso de requerimiento
de atencion presencial, sera en el horario que se indica en el encabezado, aunque el estudiante
podra negociar con el docente otras opciones de mutuo acuerdo.

OTRA INFORMACION IMPORTANTE

*Enlace al Reglamento de la CICHS:
https://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/hostigamiento sexual.pdf

*Enlace al Reglamento de régimen académico estudiantil:
http://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/regimen_academico_estudiantil.pdf

*Enlace al Reglamento de orden y disciplina de los estudiantes:
https://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/orden_y_disciplina.pdf

El plagio es una falta “muy grave”, de acuerdo con el “Reglamento de orden y disciplina de
los estudiantes de la Universidad de Costa Rica. Segun el articulo 9 de dicho reglamento, los
estudiantes que incurran en faltas muy graves podrian enfrentarse a la “suspension de su


https://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/hostigamiento_sexual.pdf
http://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/regimen_academico_estudiantil.pdf
https://www.cu.ucr.ac.cr/normativ/orden_y_disciplina.pdf

condicion de estudiante regular no menos de seis meses calendario, hasta por seis afios
calendario”.



