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'PROGRAMA DE HUMANIDADES
COMUNICACION Y SOCIEDAD

CIOIT DEL_CURSO:

1 curso estari integrado por las citedras’'de: Filosoffa de la comu~
n, Comunicacidn verbal y Comunicacién visual. El curso esté orienta
oporcionar un marco tebrico genetral-de los aspectos de la comunica=-
ue permita al estudiante comprender y analizar los mecanismos de
ceso y sus implicaciones en lo social, econémico y polftico, a fin
loé ‘relacione con la situacién de América Latina y, especialmeﬁ%e,
realidad costarricense. : i

0S GEHERALES:

estudiante sea capaz de:

valuar en forma crftica el mundo de la percepcién y de los sistemas
le representacién utilizados por el hombre.

nalizar la base de los mecanismos de—les—mecanismes de comunicacién
le su medio social., "

nalizar la ideologfa, la dominacién y la dependencia econémica mani
‘jestas en los medios de comunicacién.

istimar en forma critica la influencia de la comunicacién masiva en

la sociedad costarricense. ~ 5 L

iS¢ :

ilosoffa de la comunicacién:

.1,1,~ Percepcién y comunicacién

.1,2,= EL hombre como ser simb8lico °

3,1,3,~ Lenguaje conocimiento y realidad

3.1.4.~ Comunicacién y sociedad de masas

3,1,5.~ Ideologfas, medios de comunicacién y subdesarrollo
lomunicacibén verbal ° :

3,2,1,~ La comunicacién ‘ :

3,2,2,~ La comunicacién no lingtifstica y la lingii{stica
3,2.3,~ El individuo y las palabras

3,2,44= E1 lenguaje y su uso social

3,2,5.~ El lenguaje y los medios masivos de comunicacidn
fomunicacibén visual ’

3,3,1.= La percepcién de la imagen °

3,3,2,~ El arte como comunhicacién

3,3,3,~ Comunicacién visual y realidad

3.344.= Comunicacibén visual y sociedad de masas

[S DE _UMIDADES

filosof{a de la comunicacién :

bo1,1,- ‘T Unidad: Percepcién y comunicacién

’ 4,1,1,1,~ Tiempo probable: 5 semanas

4,1.1,2,~ Objetivos operacionales?
4,1.1.2,1,~ Definir le percepeién y distinguirla de

= otros procesos cognoscitivos.

4,1.1.2,2.- Describir y dar ejemplos explicéndolos de
e B lo que sorn las constancias perceptivas.
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4,1,1,2,4,~ Formular las relaciones existentes ents
- lenguaje, . percepcién y comunicacién,
4,1.1,2,5.~ Expresar la funcién del lenguaje en la
» constitucidén del objeto de conocimientt
4,1,1,2,6.~ Distinguir entre la imagen, la percep!
y el concepto. s P e b
4,1,1.2.7.~ Enumerar y definir las estructuras de
samiento primitivo.’
4 1.1.‘2._8.- Enumerar y definir las estructuras dc
. samiento formal.
4,1,1,3,~ Contenidos:

4,1.1.3.1.- Epistemologfa de la percepcién:
: " a) Estructuras perceptivas :

b) Simbolismo de la: percepd&n :

¢) Constancias perceptivas

d) Teorfas de la percepcién =
.e) Pertepcién, lenguaje 'y la const:l_
del objeto. : : -t
f) Imagen y concepto. = 1
g) Percepcién y pensamiento, Estruc
 del pensamiento primitivo y del p
- miento formal. gl

4,1,2.= II Unidad: El hombre como ser simbélico

4,1,2,1,~ Tiempo probable: 4 semanas
4,1,2,2.,= Objetivos operacionales: - Letsiig B
Al concluir el desarrollo de la unidad los e,
-tes estarfn en capacidad de:
4.1,2,2.1,~ Definir signo y s{mbolo y hacer 4
tinciones entre ambos conceptos, |
‘o mo que poner ejemplos y analizarlo
4,1,2,2.2.~ Describir y explicar la clasifi‘
kg los 'signos. ¥
4.1.2.2.3..— Definir los conceptos de signif L
~ significante. : 1
4,1,2,2,4,~ Enumerar y describir cada una de
~ rfas del significado vistas en ¢

4,1,2,3,~ Contenidos:
4,1.2,3.,1,- Signo y sJ’.mbolo : :
4,1,2.3.2.- La clasificacidn de los signoq .
4,1,2.3.3,- Significado y significante '
4,1,2.3.4.~ Las teorias del’ sign:lficado

4,1,3,~ 111 Unidad: Lenguaje, conocimiento y realidad

4,1,3,1,~ Tiempo probable: 7 semanas -~ ~ ~°
4.1 3.2.- Objetivos operacionales: :

Al finalizar el desarrollo de 1a unidad.-

tes estardn en capacidad de: 4

4.1.3.2.1.- Analizar el papel de los simb

dos por la sociedad en los pi

—  municacién y la relacibn

sociales y realidad circ

441,3,2,2,~ Reconocer la importancia ¥ ¢

 guaje en la génesis social d

4u1.3.2,3.,~ Explicar el proceso de formé
‘ . tructuras del conocimiento "




o S 4 B

Gel, 3.3, 1.-
4,1.3, 3 2 -

_ﬂ40l030303;

) 401,3.304.-

4.1335‘

Go104,2,1,5
4;1,4,2;2,.
¥ PP e o

4ulb.2040n

S .4q;q603 > Conten1d08°
Bk 5% e I Gt e
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P e gilfstica y realidad extralingiifstica.

g 4 1 3 3 - ContenidOSﬂ

3~
Définir y distinguir entre realidad 11

Analizar los procesos mediante los cue
el hombre logra internalizar Ja realid
de su contorno natural, social y culty
en general ‘

Sfmbolo, realidad y sociedad

El lenguaje y la génesis social del c¢
cimierito,

Estructuras del conocimiento de la vi¢
Cotiéianao

- Realidad linglifstica y realidad extral

gtifstica,
La intetnalizaci6n de la realidad.

4 1 4.- IV Unidad' Comunicacion y sociedad de masas
4,1,4,1,~ Tiempo probable. 4 sematas®
4,1.4,2,~ Objetivos’ operacionales '
Al finalizar el desarrollo de'la unidad los estudi
tes éstar&n en capacidad de:”

Dat una definici6n precisa del concept
"sociedad ‘de masas"
Nombrar y explicar las principales cax

 ter{sticas de las sociedades de masas.

Déséribir 'la relacidn entre medios de

municacién y las sociedades de masas.

Analizar el concepto de manipulacibn ¢
relacién con los medios de comunicacid
social y poner ejemplos.

Caracterizacibén de las sociedades de m
Psicologfa de las masas
Comﬂnicécién y manipulacién

LR R

médios de comunicacién y subdesarrolla

‘Tiempo probable: 8 semanas
Objetivos operacionales:
=Al 'finalizar-el desarrollo:de la unidad los estudi

eén capacidad. . de; . .

«Definir ¥y ejemplificar el concepto de
‘macidn sogial.,

Aplicar.al ‘concepto de formacién socia
las estructuras de los pafses de Améri
Latina'y especialmente a Costa Rica,
Analizar el papel que juegan los medic

» de comunicacién en las relaciones entr
- los.pafses desarrollados y subdessrrol

dos,
Explicar:la relacidp entre desarrollom

© subdesarrello y dependencia.

Explicar ¢on precisién el concepto de

lugianuilhﬁ

5¢£.§w* Enumerar y explicar cada uno de los

meritos o regiones de la ideologfa.
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‘Contenidos: -
4.1&5.3}1)

. 84L5.3.-

‘l‘i 1.5.363.
4". 1.-5..!3"4’--

B

4, 2.- Comunicaci6n verbal

Definir el concepto de neocolonialismo

El papel de la ideclogfa en una forms

‘Idevlogfa y neocolonialismo, :
lfSubdesarrnllo y dominacién cultur&

4-

relaciondndolo con el concepto de ideo
logfa y de dominacién cultural,
Explicar la relacién entre subdesarro:
llo, dominacién cultural e ideologfa,

Concepto de formacién social
Pafses desarrollados y pafses subdesa
rrollados
El papel de los medios de comunicacif
en ‘las relaciones entre pafses desatr
llados y. pafses subdesarrollados.

cién social

v

4 2,1.= I Unidad: La’ comunicaci&n it B o
; (- 4.2, l,1lem Tiempo probable: 3 ‘semanas,
LR AR S 6.2 S 2.-\Objet1vos operacionales'
N % _ . Que el estudiante sea capaz de:
G s e b 2 i 2.1,- Definir los elementos del proceso de
% ); : 7Y “¢omunicacidn y sus funciones, en
st HEAE T plos dados.
: RN “Identificar, en un caso dado, los
;s i) res que ocurren con frecuencia en
" ‘municacién.
v 3 Demostrar y analizar diferentes !
. ey Ly 3o “mes de comunicaci6n.
2 - Contenidos: ° o

‘-*'2’73.1.'.3;-;.1:

.h

‘h

'um

&; 2.1, 5'4.

El"proceso de la comunicacidna
que tiene como proceso univers
“Elementos del proceso
Caracter{sticas y funciongs éq
ol tans

CDuceptos de redundancsa,

A * mentacibn, Importancia en la
4 2.2.~ II Unidad: Le comunicdcién no" lingﬂfstica y la 1i
44242,1,~ Tiempo probable: 3 semanas
he2e2s 2.- Objetivos operacionales-
X I Ak , .+ Que el .estudiante sea capaz de:
2 = e 4,2,2,2.0.- SeﬁaIar las caracter{sticas
i %" ‘cacién lingtifstica y no ling
; = e &y 2 2.2,2.~ Explicaxr las diferencias
i R, SR S e entre el lenguaje del hom
T BSOS 0 BN ~ .animales. g
g T 602.2, zfﬁ‘- Analizar diferentes tipos d
- < gfin las caracterfsticas del
77~4.2 2,3.= Contenidos' iy '
: «;*4 2. 03:1'-

o

Concepto y caracterfstica del
. 4.2,2.3.2,~ Concepto de lenguaje 2

T 4,2,2,3.3.-,E1l lenguaje animal y el len;

30 4 © 4,2,2,3.4,- Caracter{sticas de las

- = ST lingtifsticas y no lingfli{sti

hombre.

4,2
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B2 2.34= II1 Unidad: El hombre y las palabras
: 4,2,3.1,~ Tiempo probable: ‘3 semanas
o, F53, 08T Objetivos operacionales:
Que el estudiante sea capaz de: .
- 3 2.1,- Explicar-la funcién del lenguaje en la
: formacidn de conceptosi
4.2;3.2.2.- Interpretar las distorsiones que se em
plean en el lenguaje.
4 2 3;2 3 - Réconocer el valor de las palabras en
diferentes tontextos.
h“§.2.3.3.- Contenido°-
il 4.2, 3 3 1 - Percepcion ‘del mundo a través del len-
Srrdady - " guaje.
4;2§3.3.2,, Empleos de las palabras
‘ -4 ""a) Distorsiones frecuentes.
b) Valor "mégico" de las palabras
c) Relacién arbitraria del significante
toshoarioeel. significadgt ; :
,2 3+ 3 3 - Las palabras en los contextos: valor de
. la-abstraccién y de la connotacién.

b 4.2, 4.- IV Unidad: El lengUaje y su uso 90c1a1
o G2 T Tiempo probableo 3. ‘semanas
4 2 4. 2.- Objetiv0s operaciona1e5°

‘ Que ei estudiante sea’ capaz de:

x \‘.‘- .-

“eiales del lenguaje.

”Disntinguir el empleo de estereotipos

: X PR en” diferentes ejemplos.

GRS U Y le 2,3 = Examinar la funcién de estereotipos en
lo social il

. 642.4,3,~ Contenidos: 25
el s LR RS B lenguaje como control social
4;2;513 2 -:El lenguaje y los estereotipos. Su for=
==l : ‘macién e 1mportancia.
RO T TR 5 2 4 3 3 -;Estereotipos mis frecuentes.,

i £¢ T
\g.Z 5 - V Unidad: El 1engua3e y los medios masivos de comunicacién
- ioeqi@eReBale= Tiempo probable: 14 semanas
i 4e2.5,2%4% Objetivos operacionales:
Que:el .estudiante sea capaz de:
4, 2.5 2 , 1.~ 'Analizar los diferentes procedimientos
empleados por los medios masivos de co-
- mumicacién:para presionar sobre el plibli
11 GO
s= Discutir sobre el papel de los medios ma
sivos de comunicacién y su influencia.
sl Examinar las caracteristicas de los dife-
et P B . rentes medios masivos de comunicacién y
ot su relacién con el lenguaje.
442,5.2.44.= Tlustrar con ejemplos las caracterfisticas
; del lenguaje en los diferentes medios de
comunicacibn masiva.
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424~ Comunicauén verbal i \
4 2,1.= I Unidad: La comunicaci6n L S S

4 2.2, II Unidad: L'a comunxcéc:.én no’ lingtifstica y la Llin

- 5. 155, 3ie ‘Contenidos:

; 4.2.1 2a= Objetivos operacionales‘

L 4a2,1.3,- Contenidos-

Pe® i : ' _que tiene como proceso universa

;~4.2 2. 3.— Contenidosf

b I'.;_:u<_‘" ¥ -

-4-‘

4,1,5.,2.7.= Definir el concepto de neocolonialis
relaciondndolo con el concepto de ide

‘ u logfa y de dominacidn cultural,
4,1,5.2,8,- Explicar la relacidn entre subdesatr0
: 110, dominacién cultural e ideologfs

4,1.5.3i1.= Concepto de formacién social

4,1:5,3.2,~ Pafses desarrollados y pafses subdes
e ~ rrollados

4,1,5.3.3.~ El papel-de los medios de comunicaci
{ ©  en'las relaciones entre pafses desat
1lados y. pafses subdesarrollados.

- El papel de la ideclogfa en una for
cién social

5.~ Ideologfa y neocolonialismo,

6.‘ vSubdesa'rrnllo y dominacién cultural

o Lo

>
e
;L\
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J1.5.3.

bbv

be2elslem Tiempo probable“ 2 semnas

. Que el estudiante sea capaz de:
“ “ ﬁ‘:"l& 2 1 2.1,- Definir los elementos del proceso
S’ o7 ."c¢omunicacién y sus funciones, em¥
e = .Y plos dados.
b SN 4 2.152 2.~ Identificar, en un caso dado, los
. .. 0 - res que ocurren con frecuencia ef
e 7 municacién.
“ 4 2 1 2. 3.- Demostrar y analizar diferentes §
b " - nes de comunicacién.

402012301 El" proceso de la comumcacién. \
1.3.2.-"Elementos del proceso
1.9, 3.- Caracter{sticas y funciones de .
- % 08 o
4, 2 1,3 4. Conceptos: de tedundancia,‘
mentacibn, Importancia en la C

449242.1,~ Tiempo probable: 3 semanas
b 2eds 2.- ObJetivos operacionales-
‘Que el.estudiante sea’capaz de:
4,22 2,1 = Sefialar las caracterfsticas ¢

Eca<:161’1 Iinglifstica y no ling
45‘.2.2.2.2. Explicar las diferencias
entre el lenguaje del hom

b ot animales.
ok 4.2, 2 2 /3,- Analizar diferentes tipos
ke gln las _caracterfsticas del
" 4,2:2.3.1s~ Concepto y caracterfstica de
2.3.2.- Concepto de lenguaje
2.3.3.=,El lenguaje animal y el
e2.3.4,~ Caracterfsticas de las ¢
linetifsticas vy no lingiif

L be2
Yyl
ol
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| b42.34- 11T Unidad; El1 hombre y las’ palabras‘ ED{iaan
: £.2,3.1,~ Tiempo probable:- 3-semanas 5éfvﬁtJJN
\ e s?ftﬁAL

lie24.3,2.= Objetivos operacionales: EET) C.R
Que el estudiante sea capaz de: P
hedy 3 2 1.- Explicar-la funcién del lenguaje en la
formacidn de conceptosi
4.2;3.2.2. Intetpretar las distorsiones que se em
plean en el lenguaje.
b, 2 3:2 3 - Réconocer el valor de las palabras en
‘diferentes contextos.
"”A 2. 3.3.= Contenidov- = 4
g 4.2, 3 3 1. Pércepcién ‘del mundo a través del len-
g  guaje.
4;2;3.3.2, Empleos de las palabras
' .+ '"3) Distorsiones frecuentes
b) Valor "migico' de las palabras
c) Relacién arbitraria del significante
© nanioeel. significadg ;
4.2 3. 3 3 ~.Las palabras en los contextos: valor de
. laabstraccién y de la connotacién.

, 42 4.- IV Unidad: El lénguaje y su uso - sOcial

‘ IR Tiempo probable' 3 ‘semanas

be2.b02.- 0bjetiv0s operacionales‘

N el ‘estudiante sea capaz de:

‘ e 4 2,4,2,1,- Identificar las diferentes funciones €o
ek e TRLoNt e aes del lenguaje.

.= Disntinguir el empleo de estereotipos

. " e A, ] diferentes ejemplos,

mes sy, 2,6,2,3,~ Examinar la funcién de estereotipos en
lo social. ‘

. be24b4.3.- Contenidos:
Yl et S gi904,3,1,- El lenguaje como control social
4;2.&}3;2;-‘E1 lenguaje y los estereotipos. Su for-
- ~ ‘macién e importancia,
pan e O & 2 by 3 3l Estereotipos mis frecuentes,

S0e 76 N J‘I 1T

‘4.25 -V Unidad° El 1enguaJe y los medios masivos de comunicacién
L ioraifedednle= -Tiempo probable: 14 semanas
odr 4e245424% Objetivos operacionales:
Que:el estudiante sea capaz de:
4.2 Se 2 l.- Analizar los diferentes procedimientos
- empleados por los medios masivos de co-
municacién: para presionar sobre el plibli
T T e e LR <<
! Cioroa 626342425 Discutir sobre el papel de los medios ma
R sivos de comunicacidén y su influencia.
ni 4424542435~ Examinar las caracter{sticas de los dife~
rentes medios masivos de comunicacién y
o su relacién con el lenguaje.
4y2.5.2.44= Ilustrar con ejemplos las caracteristicas
del lenguaje en los diferentes medios de
comunicacién masiva.

s o ol - onp i



-6-

442,5.3.~ Contenidos:
4,2.5.3.1.~ Empleo del lenguaje en los medios masi
. vos de comunicacién: caracter{sticas]
funciones, ’
4,2.5.3,2,~ La publicidad:
a) Principales usos del lenguaje
b) Relacién del lenguaJe y lo tipogrd
fico.
4,2,5,3.3.- Peribdicos y revistas
; a) Caracterfisticas del lenguaje en af
v culos y editoriales
442.5,3i4,= Revistas cémicas (historietas)
& a) Caracter{sticas del lenguaje de L
revistas cémicas,
b) Relacién de lo linglifstico y log
fico. - :

4,3,= Comunicacién visual e
4,3,1,~ 1 trided: Lé percepcién-de la imagqn )
4,3,1,1,~ Tiempo probable: 5 semanas fxi,f\
4,3.1.2.- Objetivos especffigos: ' =~~~ '
Que el estudiante sea capaz de:
o 4 3 1 2 1.- Deséribir las caracter{sticas de la’
Sl ma visual,
4 3 1 2 2 - Explicar ' la telacién existente entrt
 significacién y la figura perceptibi
4, 3 1 2 3.? Reconocer qué todo objeto visual es
acontecimiento dindmico.
by 3 L, 2 4.= Analizar en qué se ‘basa la percepel
1nteligible del fenbémeno cinematog
4 3 1 e Contenid03°
4y34,1,3.1.~ La 1magen fija:
¥ ' a) El equilibrio como vehfculo de
ficaciéni S
b) La forma; '
& @ c,o »™ e) P‘tegﬁanﬂia da 1& form.
d) Simplicidad. Condiciones de la
..plicidad, . '
e) La forma como significacién,
f) Espacio. Color. Movimiento.
g) Expresiénm, |
h) Nacimiento .y desarrollo de la !
) _ . en las artes plésticas,
4,3,1.3,2,~ La imagen animada:
.- . ..a) El acto cinematogréfico como
. . .especio~temporal,
... b) Procego, de esquematizacién en
. - ¢) Sintesis total de la imagen &
. d) El individuo como espectador |
cine,

(\



4 3424= I Unidad
g £g3,2,1,=
6,3,2,2,=

4Q3o 2030"

4 3 3 10-
P "'03 3 2.-
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Uy 31- 3.3 o“

Contenidos:.

ol B , e

SIS fL,E‘aADE

ElL arte como.comunicacién, L EDUCASL?N
Tiempo probable; 4 semanas. 5. G%NER

ObJetivos\especff1cos: : e
Oue el estudiante sea capaz de:
4e34242,1.~ Explicar las condiciones generales del
proceso de comunicacidn.
& " 2 2;2.~ Identificar los fenémenos de creacidn
art{stica como fendmenos de comunicacién,

4.342.2,3,~ Reconocer la funcién de los mensajes ar=

tfsticosa

b, 3;2.2 bow Establecer las diferencias entre informa-

. elén semfntica e informacién estética,

843024245 4 Analizar las articulaciones de los c8di-

rvgos visuales,.
Contenidos-‘”

423,24 3,3.- El proceso de la comunicacién.
b 3.2.342.- Los fendmenos art{sticos ‘como fenémenos

-de comunicacién,
4,3.2,3,3,- Relacidén entre sociedad, artista, obra y
» espectador,
4,3.2.3.4.~ El signo estético.
3 2,3.5.~ Informacién semintica e informacibn esté~
v ziEdeas
4, 3 2,3.6.- Los signos icénicos. Codificacién de los
. signos icénicos.
484253 7 - Articulacién de los c8digos visuales,
4034243484 Codificacién en capas sucesivas,

:4.3 3 - III Unidad- Cemunicaclén visual y realidad,

Tiemp6 probable: “7 semanas.
Objetivos especfficos:
Que el estudiante sea capaz de:
4¢343.2.1.~ Explicar la relacién entre la redundan=
gl . cia en el arte figurativo y distintes
* tipos de sociedades,
«2.- Analizar el -mensaje fotogréfico.
«3.= Analizar }a evolucién diacrénica del
lenguaje cinematogréfico,

Y4.3;3.2.4.- Analizar los cédigos que presiden la com

binacién de las imigenes en el cine.

4,3,3.3.,1,~ La redundancia en el arte figurativb*

4 i 5 o 3 2,- La fotograffa y su relacién’e inteffe-'g

rencias con la pintura,
4.3.3.3;3. Relacién fotograffa-realidad,
7 443.3.3.4,~ El mensaje fotogréfico. ,
4 3.3.3 5.- El.cine como’ registro y reproducci&n de
la realidad,. :

W o
'y

4 34 3 3.6.= Evolucidn diacrénica del lenguaje cing-“

matogréfico. he i, S B
4,3,3,3,7.~ El1 cine narraéfvo. PRk Lt

; i g
5» P i Y gl
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L,3,be= IV Umdad' Comunicacién visual y sociedad de masas.
t43.lie L= Tiempo probable: 12 semanas.
O 2.- Objetivos especfficoss '
e DCI Que el estudiante sea capaz de:
Cc"' ¥ 4.3.4.2,1.~ Diferenciar las caracterfsticas del ob=
- jeto artesanal y el objeto industrial,
. 4.3.,4.2.2.- Deseribir las caracter{sticas que tiene
. un objeto industrial en la sociedad,
Wb.2.3.~ Juzgar estéticamente el objeto industrd
42,50~ Juzgar criticamente la influencia de 18
s publicidad en'la sociedad,
© 443.4,2,5.~ Analizar y juzgar criticamente el papel
" cine -y. dé la televisidn en la sociedad

ST
£.3:56.3,= Contér
.4.3,1,- Los mediol’dé comunicaci6n de masas,
4.3,2,= Los objetdbss”
" -+ .a) Objeto artesanal y obJeto industrial
tORTR TURILEE O h) EL objeto como comunicacidn,
" .+ .¢) Cardcter iterativo y obsolescencia (
wff s BT . objeto industrial.
i d) El disefio industrial, la pintura y !
fiie: gt escultura.
IR TR ST, T e) Valor estético del objeto industris
P 4.3.4.3.3.~ Los. .carteles: * :
' i a) Estética e historia de los cartele:
. b) Lenguaje,* Funcién publlcitaria.
Y " 8,34,443,b4,~ La‘revista- c6m:lca. Anéllsis de su lem
T 5 guaje visuale..oo ;
4.3.4.3.5.- La cinematograffa:
a) El cine como obra colectiva.
b) El cine como parte de la sociedad,
¢) El cine como generador y transmist
‘de la cultura de masas,

_ P! d) La industria. El pdblico,

L - 4,3.4.3,6.~ La televisidn: .-
a) Peculiaridad del mensaje televisi
b) Decodificabllidad del mensaje el

< B wE 4

‘»‘--7‘

: ﬂ ; vl - £l _mensaje, publi;:i,tario teLevis'
SER S, S8 L ! ”d) La telev;.g'iéi’d y la, sociedad,

S5e= ACTIVIDADES COIIUNES‘ :
5.1.= Proyectién y comentario de pelfculas sobre comunicaci6n y percepc!
5.2.= Prictiéa de diversos ejercicios de- percepcidn, : . ,

.3.- Anflisis de diversos sistemas de comunicacién hwnana.

+4e= Conferencia sobre la percepcibn,

«5.~ Anflisis de las caracterfsticas del lengua_]e usado en la campaiia

tica i : Wi :

.6.= Proyeccién de diapositivas. s

7.~ Intetpretacidn de fotograffas. =~ < .

8., Anflisis de anuncios comerciales. * =

9.~ Anflisis de revistas de historietas.

UIU|U1

ok o

U'IU"U"U‘

* «*
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h10, ¢ Anallsls de editoviales, artlculos y revistas.,

§,11,- Conferencia Ssobre el empleo de la propaganda en el sistema capitalis
ta y en el socialista, iy et

W2er Andlisis de peliculasy- -

13, Anflisis de ‘objetoss 1ndustr1ales.. Vit FES

l4,= Anflisis de seriales de telev1816n.(’”ff""

WALUACIOL:

l,- Exdmenes: 50%

601010" Primer parCialonneoo.oaooacceooocooonoo--.ocoocvoono 1070
6.1.2." Segundo Parcj-alcaaoa.oanootnoatoooooo.oooaoo.o.otcoo 1570
6.1.3." Tercer parCialcooooooteeoaoaoooo-ouo.oo.ooooococoono 1070
: 6,1.4,~ Cuarto parcialoo““o....oo..............-.....u... 15%
\l,» Evaluacién cotidiana: 407

6.2.1,~ Filosof{a de la comunicacibfeeesssccccsssccsccaccses 10%
64242, Comunicacién verbal.eiseessesccesssssssscscccassssees 10%
602030" Comunicaci(gn Visual...............-................. 10%

PN

Ji= Trabajo de investigacidn 207

6‘301'- ExpreSié’n‘.C.0’0.00.....'.............'............. lm

603-20" El tema eSCOgidOooc--acaaoooaoooooooo.oooooooo.a.oo- lw&_—
TOTAL ¢ s o s aeee IO

El estudiante dcbe realizar un trabajp de investigacién en cualquie-
de las citedras (Filosoffa de la comunicacién, Comunicacién visual, Co=
icacién verbal).

S PARA EL TRABAJO DE INVESTICACION

Filosoffa de la comunicacidn:

7.l.1.,~ Anflisis de la crmpafia polftica:
7.1.1.1,~ Partido Liberacién Nacional,
7e101,2,= Pavilidos de Oposicidn.
7.1,1,3.~ Partidos de izquierda.

7.1.2.~ Andlisis ideollgico de:
1 7+1,2,1,~ Revistas femeninas y masculinas,
7.142,2,~ Canciones populares.
7.1.2,3,~ Tiras cémicas.
701.2,4.~ Una serie de televisién,
7.1.2,5.~ Anuncios publicitarios.

Comunicacibén verbal

7.2,1,- Investigacidn sobrc los medios de comunicacién en una comuni-

dad, Caracteristicas y alcances.

An&lisis del lenguaje en las revistas femeninas y masculinas.

Tavestigacidn gobre una campafia publicitaria,

Estereotipos mis empleados en la propaganda.

Andlisis de editoriales o artfculos periodisticos.

.~ Investigacién de la influencia de la televisién en el lengua-
je.

wn(nlcac18n visual

1,3,1,~ Anflisis y proyzcciones en una comunidad de la propaganda rela-

: cionada con el consurio de objetos industriales.,

.3,2,~ Investigaciln de los recursos visuales utilizados en la publi-

cidad,
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A.~ Bibliografia general sobre comunicacién y lenguaje,

Barthes, Roland. La semiologfa. 32 ed, Buenos Aires. Tiempo Contemporéneo,
Cohen, Marcél.“Manﬁglveara una sociolbgfa‘del lenguaje, Madrid; Ediciones
damentos, 1973, : o 15 st

Francois, Frédéric et alt, La lengua, Buenos Aires. Nueva Visién, 1973,
Z i b El lenpuaje, La comunicaciédn, Buenos Aires. Nue
. - 'Visidn, 1973, 3 g
Hayakawa, S.I. El lenguaje en el pensamiento y en la accién, México., U,T.E

1964,
May, Frank B, La ensefianza del lenguaje como comunicacién, Buenos Aires, P
; 1975, ;v Ve

ller, George, Lenguaje y comunicacién, B enos Aires, Amorrortu,- 1974,
en y Richards., El significado del significado, Buenos. Aires. Paidés, 19
Stewart, Daniel K, Psicolosia de la comunicacidn, Buenos Aires, Paidds, 19
Ullmann, Stephen. Semdntica, Introduccidnm a la ciencia del significado, 2
e ~Madrid, Aguiler. 1976, 5 S P
Vetrov, A.A. La semiética y sus problemas fundamentales, Montevideo, Pueb
Unidos., 1973, _ ; .
Watzlawick, Paul et alt. Teorfa de la comunicacidn humana. Buenos Aires,

S Contemporéneo, 1971, . - g

A

B.~ Bibliograffa sobre comunicacién de masas. '
a) Aspectos generales de la comunicacién masiva,

Evaluacidn de algunos estudios Latinoamericanos sobre comy
© ¢ién masiva, XI Congreso Latinoamericano'de-Soc10jog
: Costa Rica, Julio 1974, e i T e
Burgelin, Olivier. La comunicacidn de masas, Barcelona. AJT.E, 1974,
De Fleur, M. L, Teorfa de la comunicacidn masiva. Buenos Aires, Paidés
Echeverrfa, R, et alt, Ideologf{a y medios de comunicacién, Buenos
S EYORtu, . 1923, : ; T rfrdei 1
Fonseca Tortés, Eugenio. ‘La comunicacidn colectiva, la manipulacién com
L A R ma de poder y la formacién de opinién pdblica", En: Estu
sociales Centroamericanos. San José, Costa Rica, Cs8.Usf
: -enero/abril 1973, e et
Kapldn, Mario. La comunicacién de masas en la América Latina, Bogotéd, As
' cién de Publicaciones Educativas, 1973, i
Matte:Lat;'Armand.;La.cultdra;como empresa multinacional. México. Era.
Mc. Luhan, Herbert Marshall, La comprensidn de los medios como las e
da - del hombre, liéxico, Diana, 1974, ' Wt
L et alt. Cuerra y paz en la aldea global,

_Assmann, Hugo.

' ; Martinez Roca. 1971, : o
Méndez, José Luis. "Manipulacién y fabricacién de mitos en la subli
En: Casa de las iméricas ., La Habana, N° 89, Marzoeab
Sington. Derrick, Libertad de expresién, México., F, Trillas, 1964,
Schmucler; Héctor. '"La investigacién sobre comunicacién masiva, En:
‘ cifn y cultura, 112 4, Buenos Aires. Galerna., 1974,
Zibecchi., César. Comunicacidn humana y comunicacién masiva. Buenos
:Ultra, 1974, - : o




o 1N

| Publicidad y propaoanﬂa

‘Lisa Block de. Bl lenpuaje de la pubhcidad Buenos Awes. 5‘::.g1t .iXXI.

: 1973, B S e
t{a, R. et_alt, Ideologfa'y medios de comunicac~6n. ~Buenos Aires. Axtm- ‘_:

' i rrortu.»l’)73 VAT -

i, S.I. El1° lenguaje en ‘el Densamlento y-—en la accién.~México. U.T, E H A
1964, o SRR 0 '

d, Vance, Las formas ocultas de la- propaganda. Buenos Ah'e-s. Sudamerica- f et 4

: na, 1975. s FpE e

eriédicos y revistas L %

itfa R, et alt. Ideologfa v medlos de comunicacién. ‘Buenos Aires. T

' rrortile Y0713s 0 i st e
Violette, Tratamiento periodi’stico de la informacitfn. Barcelona. A.T E

\t i [} N g ]

Y, Petersen. Tres teorfas ‘sobre la. prensa»» Buenos Airess. Flor. 1967, =
E 8. Lhyod “La prenisa en los pafises en desarrollo; *México. U.T.E.H.A.,

b 1969,

‘Fernand, ‘La informacién, Cerecas. - Monte Avila. 1969,

8, Raymond. Los medios de comunicacién social. 22 ed., Barcelona. Petu’.n- s

sula, 1974 : : B s gbont

:'rf\rin

evistas de historietas.

 Oscar, La historieta en el mundo moderno. Buenos Aires. Paidés. 1970
) Ariel y Manuel Fofr€ Supermin 'y sus ami&os del alma. Buenos A:I.res.
Galerna,. °1974., s Mo

y Armand Matt‘erlat. ‘Para leer al Pato Donaid f&“ ed. Siglo XX,
Buenos’ Alres. 1974 s i ‘

Romdn, El lenguaje 'de ‘los -eomics,- Barcelona. Pen:'.nsula. 1974,
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COMUNICACION VISUAL

Agel, H. Estética del cine. Buenos Aires. Eudeba, 1968,
Armheim, R, Arte y percepcién visual. Buenos Aires. Eudeba, 1971,
« El cine como arte, Buenos Aires. Infinito,
Barrvicoat, J. Los carteles, Barcelona., G, Gili. 1972¢
Barthes, R. y otros. La semiologfa. Buenos Aires. Tiempo Contemporaneo. 1970.
Baudrillard, J. El sistema de los objetos. M&xico. SiglowXXI.,1975
Bazin, A, Qué es el cine, Madrid, Rialp, 19 66 :
Berger, J. Modos de ver. Barcelona, G, Gili, R e e il
Burgelin, 0. La comunicacién de masas, : S
Della Volpe, G. y otros. Problemas del nuevo cine, Madrid. Al1anza. 1971,
Dotfles, G. El devenir de las artes, Mixico, F.C.E. 1963, 7 g

. El disefio dndustyrial y su estética, Barcelona, Labor, 1973

or Naturalqza y artlflclo. Barczlona. Lumena 1972, i
Eisenstein, S. Teorfa ¥ técnica. ‘cinematSgrifica. Madrid. Rialp. 1966

__._. El sentido del cine, Buenos Aires. La- ~Reja.. 1955, Cit b
- Gubern, R, El Ienguaje de'los'comics. Barcelona; Ediciones 62, 1974.
Maltese, C. Semiologia~del mensaje-objetual, Mmdrld~ - Ay Corazén, "1972, txads s e
Metz, C. y otros, BAndlisis de las imégenes. Buenoswﬁires. Tiempo - éonuemporém0ﬂ

1972,
Metz, ! Ensayos sobre la- $1pn1f1cac16n en el cinewauenos A1res.‘Tiempo Cﬁ
poréneo. = i

Molez, A. Teorfa de los objetos. Barcelona., G. Gili. 1975
Molez, A y otros. Los objetos. Buenos Aires, Tiempo Contempordneo. 1970,
‘Morin, E, El espfritu del tiempo, Madrid., Taurus. 1966,
Ready, H. Arte y sociedad, Barcelona., Edic. 62 1973

. Icono e idea.,Méx1co.AF;C . -l
. Read, H. Educacidén por el arte. Buenos Alres. Pa1d65. 1973,

» Orfgenes de la.forma eniel arte. Buenos Aires. Proyeccién. 1967
Varios. Los sistemas de signos, Madrfﬁ' A. Corazén, 1972. B
Thibault - Laulan, A, El lensuaje de. la imagen, Madrid, Nasavo. 1973
Bibecchi., C. Comunicacién humana y comunicacién masiva.-Buenos ‘Aires..




