CENTRO UNIVERSITARIO DE OCCIDENTE
SISTEMA EDUCACION GENERAL

COMUNICACION Y SOCIEDAD :
PROGRAMA 1981 ,. oAl

- 1l.- DESCRIPCION DEL CURSO

% El curso, integrado por las citedras de Filosofia de la comunicacidn, Comuni~-
~ cacidn verbal y Comun1cac1on Visual, busca proporcionar un marco tebricc gene-

" ral de los aspectos de la comunicacidn, que permita al estudiante comprencer
ﬁz'y analizar los mecanismos de este proceso y sus implicaciones en lo socizl, econé-
" mico y polftico, con la finalidad que lo rela61ene con.. la_situacién de tmérica

. Latina y, especialmente con la realidad costarricense.

2,- OBJETIVOS GENERALES

Que el estudiante sea capaz de:

1./- Valorar la func1on de las universidades en Amér1ca Latlna

2.~ Evaluar, en forma critica, ¢l mundo de la percepcién y de los olstemas
de representacién utilizados por el hombre.

3.~ Analizar la base de los mecanismos de su medio social,

4,- Analizar la ideologia, la dominacién y la dependencia econdmicz ma-
nifiestas en los medios de comunicacidn. ;

5.- BEstimrr en forma critica la influencia de la comunicacién masiva en

la sociedad costarricense,

3,- Filosoffa de la Comunicacidén

l.- Unidades

a) IntrodUCC1on a los estudios universitarios
b) Comunicacién, mito y realidad.

c) Conocimiento, comunicacién y vida social
d) Andlisis de los medios de comunicacidn

e) Sociedad de masas y cultura de masas.

o ° . . . . .
IT'U?}dadi Introduccién a los estudios universitarios.

Tiempo probable: 2 semamas  -=reeeii

objetivos
Que el estudiante sea capaz de:

l.- Analizar de manera critica la misidn de la unlversidad en la socie-
dad en general y de la universidad latinoamericama en particular.




= D

Contenidos
l.-  Concepto de universidad

2,- Misién de la universidad
3.= La universidad en América Latina

Actividades’

Trabajo en grupo

Bibliograffa : Riveiro, Darcy. La Universidad Latinoamericana. Santiagos
Editorial Universitaria, 1971

II Unidad: Comunicacién, mito y realidad.

Tiempo probable: seis semanas

Objetivos
Que el estudlante sea capaz de°

.o 2

1.- Comprobar, utilizando diversos textos y ejemplos, que la concepcidn

mitica de la realidad es esencialmente diferente a la concepcidn racional
del mundo y que implica: i L B

a) Formas de interaccidn y de comunicacidén con la realidad que sobrepa-
san los limites de la razén discursiva.

b) OQue la mentalldad ‘mftica con su riqueza de 31gn1f1cados v "de valora-
ciones, ofrece al hombre moderno posibilidades cde una comprensidn mis pleng
de su existencia, de sus relaciones con la realidad, el conocimiento y sus

relaciones sociales.,

Contenidos

a) Cosmovisién y mentalidad mitica

b) Manifestaciones mitoldgicas (religibn, magia, :rituales, etc.) y
principios de comunicacidén. ke

c¢) Comunicacidén oral y comunicacién escrita

d) Bases y premisas de la comunicacién humana.

Actividades:

a) Anélisis y discusidn de fragmentos de: “Fedro"” dé»Plat6n§>Mitcxz
Metaffsica, de Gusdorf, FEl arte de amar, de Erich Fromm y La alternatives

de R. Garaudy. »
b) Trabajo en grupo sobre los temas de la unidad




' fvaluacién:

Pruebas cortas y llamadas orales T ai iy g

pibliografia especificg“whm;,

dri

' 1.- Eliade, Mircea. Mito y real idad. Ma

2,- Fromm, Erich. El arte de amar."*BuenQ§gﬁire§; Paidés; 1973”

' 3,- Garaudy, Roger. La alternativa. 42 ed. Madrids EDICUSA,-1977.

| 4,- Gusdorf, Georges. Mito y metafisica. Buenos Liress Nova. 1960.

) La palabra. Buenos Asiress Nueva%Visién, 1971

{

- b= Le#i?Strauss, Claude. El pensamiento salvaje.- México: Fondo Cultura
Econdmica, 1972. , k

iy

7,- Mc. Luhan, Marshall. El medio esiel maéaig;:,auenqs Airés; paidds, 1975

.- La comprensidén de los medios comd'lasfektensiones del
hombre. México: Diana, 1973. ;

- 9.- Nietzsche, Federico. El origen de la tragedia. . Madrid: Espaéa-Calpe, 1964.

Lt

. 10.- Platén. "Fedro" en Didlogos. México: Porrfia, 1968.

EIII Unidad: Conocimiento, coﬁdﬁicaciéﬁ"y”§1déisociél

=ﬁTiempobprobableﬁj”8;§émané$m.AMi

7.0bjetivos
Que el estudiante sea'éépéévdé'{

‘ 1.~ Explicar el condicionamiento social del conocimiento y la comunicacién
| y determinar las causas y origenes de la dominacidn ideoldgica y cultural.

Contenidos:

l.~ Conocimiento, realidad y lenguaje
. 2.~ Condicionamiento social de la comunicacidn:

a) Infraestructura y_supefesﬁructura !
b) Comunicacién e ideologia '
¢) Medios de comunicacién y aparatos ideolégicos.



Lctividades:

'Mesa redonda sobre el concepto de ideclogfa, se utilizaridn como b:se:@ﬁ

re

le discusibén los textos siguientes: La ideologia alemana., de Marx y Eugels;
de Matterlart: "El concepto de ideologia'f

de Los medios de comunicacidn (e ma

y de Rafael Echeverrfa y F. Castillo: “Antecedentes bdsicos de la teorfa (el
ideologfa" de Ideologia y medios de comunicacién.

Trabajo en grupos sobre los temas de la unidad
Evaluacién:

Prueba corta
Llamadas orales

Bibliogm f{a especifica:

l.- 4lthussery; L. La filosoffa como arma de la revolucibn. México: Siglo
XXI, 1973, ‘

2.- De Fleur, Melvin. Teorias de la comunicacién masiva.. Buenos Aires:
paidés. 1975 BT ot it

s e

3.- Echeverria, Rafael y otros. Idedlégfa y médics de Comiiniicacidn, Tuenos

Aires: Amorrortu, 1973,

4,- Lenin, V.I. El estado“§wiéHQE;siagfgﬁ:M”ﬁaééﬁz Progreso, 1970,

5.- Marx, Karl y Engels, F. ‘La ideclogfa alemana. México: Ediciones ce
Cultura Popular, 1970.

6.- Marx, Karl. Contribucidn a la critica de la_cconomfa politica. 1éxzicoy
Fondo Cultura Econémica, 1972

IV Unidad: El endlisis de los medi g de comunicacién

Tiempo probable: 8 semanas

. Objetivo: :

Que el estudiante sea capaz de:

l.- Analizar cient{ficamente diferentes tipos de memsajes, especiclment
los mensajes escritos.

2.~ Aplicar diferentes métodos de andlisis de contenido y elaborar
un marco tebrico sélido para el anflisis de diferentes tipos ‘de menszjes.

Contenidos:

Anflisis ideolégico
Andlisis de contenido




a) Unidades de informacidn y categorias de anflisis
b) Elementos de estadistica
Complementacién entre el andlisis de contenido y el andlisis ideolégico.

Actividades:

l.- Andlisis de peribdicos; revistas y series de televisién.
2.- Trabajo en grupos % :

Evaluacién:

Prueba corta
Llamadas orales

Bibliograffa especifica

l.- Block de Behaf, Luisa. El‘lenguaje de la\hublicidad. México: Siglo
XX, 1993%- : ’ '

2.~ De Moragas Spa, Miguel. Semidtica y comunicacibén de masas. Madrics
Peninsula, 1976 : ~

3.- Dorffman, A y ?atterlart, A. Supermin y sus amigos del alma. DBuenos
Aires: Galerna, 1974 A

4,- Kientz, Albert. Para analizar los mass-media. Valencia: F. Torres;
editor, 1976

5,- Mattelart, A y otros. Los medios de comunicacidn de masas. Buenos
Aires: El Cid editor, 1970. :

6.- Mattelart, Michele: "Apuntes sobre lo moderno: una manera de leer lz
revista femeniga_i}ustradawwwénz-Ideqlogié'ywmédios de comunica=
cién. Buenos Aires: Amorrortu, 1973,

7.~ Morin, Violette. El tratamiento periodfstico de la informacidn
Barcelona: A.T.E., 1974,

8.~ Santa Cruz, Adriana. 'Comp;gpblitan., Méxicos Nueva imagen, 1980.




-2.- Fromm, Erich. _ Psicoandlisis de la sociedad contemporanea. México:

V Unidad: Sociedad de masas y cultura de masas.,

Tiempo probable: 8 semanas

Objetivos: |
Qie el estudiante sea capaz de: ;

l.- Deflnlr soc1edad de masas y cultura de masas y reconocer el page
de los medios de comunicacién en su constitucidn '

2.~ Desarrollar una conciencia critica sobre el problema de:la aliena=-|
cibén a la que estd sometido el hombre contemporéneo,

Contenidos: ; : ;
l.- Cultura de masas y cultura de élite ;

2.- Técnica, medios de comunicacién y cultura de masas

3.=- Caracteristicas de la _sociedad moderna.

4.~ Medios de comunicacién, relaciones socia ales y so¢1edad de consumo,

Actividades..... . Ll adie LI ; 1

‘Trabajo en grupus sobre los temas de la unidad.
‘Mesa redonda sobre paliticas de comunicacidn

Evaluacidn:
Prueba corta
Llamdas orales

Bibliograffa especifica

l1.- Freud, Sigmund, Psicologia de las masas., Macrids Alianza, 1974,

o i

Fondo de Cultura Econdmica, 1971

3.~ Marcuse, Herberth, El hombre unidimensional. Barcelona: Seix- Barral,
1971 E

4.= Mc. Quail, Denis. Sociologfa de los medics de comunicaci én.  Buenos
Aires: Paidds, 1969

5.- Ortega y Gasset, José. La rebelidn de las masas, Madrids Espasa-
Calpe, 1965

4

6.~ Touraine, Alain. La sociedad post-industrial. Barcelona:; Ariel, 1971 *

Ckﬁ&ﬁ%géiixx'QEAZnéak.é; noizdad. dy wose .

nos Aires; La Pléyade, 1977

7.= Weber, Marx., ;Qué es 12’burocracia?




i

Lecturas obligatorias:

Ardemds de las obras sefialadas en la biblionrafia para cada unidad, 1
estudiantes leerdn los siguientes textos: de Erich Fromm: El miedo 2 leo

- O
(RN

bertad; de Herberth Marcuse: El hombre unldlmen51ona1 y de Roger Garaudy

La alternativa

COMUNICACION VERBAL SRR O

Objetivos generales:

l.- Desarrollar en el estudiante las destrezes necesarlas para analizar la
utilizacién de la comunicacidn lingiiistice.

s ¥

2.- Asumir una actitud critica ante los d1fera1tes procedlmlentos linglils-
ticos de persuasién :

3,- Utilizar con propiedad el lenguaje, tanto en forma oral como escrita.

4,- Desarrollar adecuadamente trabajos de investigacidn.

1.- Introduccidn a los estudios universitarios
2.- La comunicacidn linglifstica
3.~ Comunicacién y sociedad

I Unidad: - Intrcduccidna'los estudios utiiversitarios
Tiempo rprobable: 2 semanas : bR e

Objetivo: Comprender y valorar la importancia que rpv1sten los Estudlos
Generales para los estudiantes universitarios :

Contenido:

1.~ La Unlversidad de Costa Rng
a) DeSarrollo e 1mportancia de las unlversidades en ‘la sociedad costa~-
rricense.’ :

b) La responsabllldad del estudiante y cel profe81ona1 universitario
Actividades:

Lectura y comentario de articulcs en grupos
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Bibliografia

l.- Azofeifa, Isaac Felipe. Humanismo.critico. . San José, C.R. Editorial
Universitaria, 1978

2.- Gutiérrez, Claudio. Discurso de graduacidén de 1979

II Unidad: La comunicacidn lingiiistica.

Tiempo probable: 14 semanas

Objetivos: .
Que el estudiante sea capaz de:

l.- Analizar, en diferentes ejemplos, la importancia de los elementos de -
la comunicacién ' o j !

2.- Establecer la relacién adecuada entre el pensamiento.y la utilizacidn
de los simbolos.

3.~ Distinguir, en diferentes mensajes, el empleo de la denotacidn y d= la
connotacién. i

4,~ Evaluar la importancia del lenguaje en la elaboracidén de los conceptos
y en la percepcién del mundo.

5,~ Evaluar la utilizacién de procedimientos persuasivos en varios textos
Contenidos:

l.- La comunicacién.Aspectos generales: emisor, receptor, media. Su utili

zacién e importancia. La comunicecién y el desarrollo de la tecnologfs e
la comunicacidn.

2.~ La comunicacién humana. Diferentes c8digos utilizados por el hombre

- Procedimientos sde simbolizacién: indicios, sintomas, {conos, simbolos,
Fmpleo en la sociedad

- El signo lingilifstico: caracteristicas. Elementos: significante, signi-
ficado. Concepto, significacién, sentido. Denotacién y connotacién

ss & .

- El lenguaje y la percepcién del mundo. "Mepas y territorios" lingiiistico
- El lenguaje y el pensamiento: funcidén de los informes, juicios, decuc-
ciones., : o+

- La abstraccidn, caracteristicas.



-Los estereotipos: definicién, tipos, uso.

Lo gréfico y lo lingiifstico: importancia de sumrqlacién.en«la comunica =
cién B e i oSG MR ot g v i l

Actividades:

-Lecturas y trabajo-en grupos”

-Anilisis de ejemplos

-Discusiones sobre:
 1.- La utilizacién de los “"mapas' ¥ “territorios’ en anuncios comercia=
les, en propaganda politica.

2,- Los esteredtipos

1

-Recorte de articulos de pe &icos’y elaborar un 1ibro de recortes con
comentarios sobre los puntos vistos g T ’ 2

~-Lectura y debate acerca ‘de los’ procedlmlentos ocréuasiVOSLque se peile-
jan en Rebelidn en la granja de George Orwell

-Discusién acerca de la importancia del lenguaje seglin lo presenta © Geoxrge
Orwell en 1984 o

Pellculas y cow-utarios

-Reallzar una campana pub11c1tar1a.

Evaluacién:

Se evaluara la calidad de la participacién en las intervenciones.

ce revisarf el libro de recortes '

Se evaluard la creatividad .y originalidad cue se demugstre en la cla=
boracién de esbozos de campanas publicitarias ‘ .  ";'

Se evaluaré la utilizacidn adecuada de los aspectos bésicos de expr
tanto en ideas como en la utilizacion de puntucc16n, ortografia y vocab,

Bibliograf{a'y’peliCUlaEz

1.- Arangiiren, José Luis. La comunicacién humena, 22 ed. Madrid: Guadarrama,
1.947«5...-, o e . wr - e \

2.- Badura, Bermhard. Sociologfa de la comunicacién. Barcelonas Ariel, ¢
1979. e '

3,- Behar, Lisa Block de. El lenguaje de la publicidad. Buenos Aires: Siglo
XX1, 1973

4,- Garcia Calvo, Agustln. Lalia. Ensayos de estudio lingiifstico de la
‘Sociedad. Madrld Siglo ¥XI, 1973. :




!

Hayakaway, S.I. El lenguaje en el pensamiento y en la accidn, Mérico:
- . U.T.E.H.A. , 1967

Leey; John. A.R. Hacia umapolitica realista de la comunicacién,
Paris: Unesco, 1976,

Lippmann, Walter. '"Estereotipos” en Charles S. Steinberg y William
Bluem (comp) Los medios de comunicacién social, Méxicos
Roble. 1969 pp. 121-130

Lervi-Goushan, André. 'Los simbolos del lenguaje” en El gesto y la pals
Caracass Universidad Central de Venezuela, 1971

9.~ Malmberg, Bertil. Teoria de los signos. Méxzico: Sigio'XXI, 1977

10' -

11.-

14-"
15.-
16, -

17.-

19,-

20~ Ullmann, Stephen. Seméntica, Introduccién a la ciencia del significad

Martinet, Jeanne. Claves para la sémiologia. Madrid; Gredos, 1976

May, Frank. La ensefianza del lenguaje como comunicacidn. Buenos /irel
Paidds, 1975. ' ‘

Miller, Georges. Lenguaje v comunicacidn. DBuenos Aires: Amorrortu, 1

S EE—-—

Newman, John. ';Por qué es necesario définir la comunicacién? on i
Alfred G. Smith (comp.) Comunicacién y cultura . La teorfa le
la_comunicacidén humana.  Buenos Aires: lueva Visién, 1976
pp. 91-101

Ogden; C.K. y Richards I.A. El significado del significado ¢
29 edicién Buenos Aires: Paidds, 1964, :

Saussure, Ferdinand de. Curso de lingii{stica general, 79 edic.
Buenos Aires: Losada, 1969

-

Schaff, Adam. 'Lenguaje y accién humana’ en FEnsayos sobre filosoffa
del lenguaje ., Barcelona: Lriel, 1972,

Singh, Jagjit. Teoria de la informacidn,del lenguaje y de la ciberné-
tica. 22 ed. Madrid: Alianza, 1976.

Stewart, Daniel K. Psicologia de la comunicacidn. 2¢ ed.
Buenos Aires: Paidés, 1973.

Thayer, Lee. Comunicacién y Sistemas de comunicacidn. Barcelona:
Peninsula, 1975,

29 ed, Madrid: Aguilar, 1967




R

3

o

21.- Watzlawick, Paul y otros. Teorfa de la comunicacidén humana. 3%ed.
Buenos Aires: Tiempo Contemporénea, 1974.

22.- Wiener, Norbert. '"Cibernética" En Alfred G, Smith (comp.) Epmunicacién
y Cultura 1. La teoria de la comunicacién humana. Buenos lires:
Nueva Visidn, 1976 pp. &47=61

Pelficulas:

l.- ©LAS Comunicaciones en la década de los 70 12-86 M.E.P.

2.~ Desarrollo de las comunicaciones desde el telégrafo hastéja‘televisién
15"15 MoEoPo ’ i . .

3.- Comentarios sobre la comunicacidén humana
L,- La naturaleza del lenguaje
5.- El pmceso de la comunicacién

6.~ La retroalimentacién en la comunicacién

7.- El signific¢ado estd en las personas

8.- Las palabras y su significado
Principios bdsicos de la-comunicacidén

ITII Unidad: Comunicacién y Sociedad;

Tiempo probable: 16 &eﬁanas

‘Objetivos: Que el estudiante sea capaz de:

l.- Evaluar, objetivamente, aspectos de su realicdad

2.- Realizar un trabajo de investigacién con un nivel adecuado de aceptacibn
3.=- Utilizar con propiedad una técnica de eﬁpresién oral.

4L,- Expresar sus ideas con los elementos bésicos de coherencia y claricad.

5.- Adaptar, en forma adecuada, los datos investigados a un trabajo creativo.



Contenidos y actividades:

Durante esta segunda eparte del curso los estudiantes, en grupos de & o
personas, seleccionardn un tema y lo desarrollardn en clase..

Los temas son:

a) Politica y comunicacidn

b) El espacio como ccomunicacién

c) Los estereotipos en la sociedad

d) La funcidn social de la psicologia

e) Ritos y lenguaje

f) Lo emotivo en la publicidad

g) la comunicacidn en el teatro del absurdo
h) El lenguaje de las revistas femeninas

Se pueden establecer otros temas.

Para el desarrollo de esos temas se propone como elemento bdsico o centé
la lectura de las siguientes obras: . ‘

Georges Orwell; 1984, (Politica y Comunicacién) :
Georges Orwell; Rebelidén en la granja. Polftica y comunicacién)
Ray Bradbury. Fahrenheit 541. Politica y comunicacidn)

As{ mismos A Matterlart. Agresidn desde el espacio. |

Para el tema de la psicologia se recomienda de Skinner Walden II, ]
.de A. Burges La Naranja mecdnica.,, V. Packard Las formas ocudtas de lz 5ro
ganda, Erich Fromm La revolucién de la esperanza

1

Para los otros temas la bibliograffa de la sepunda unidad y la que se eA
tre relacionada con esos temas

Evaluacidn:
Se evaluardn las consultas y los informes del trabajo segin su desarroll

La exposicidén y el trabajo escrito serdn evaluados segin la table cue
se indicard al alumnos.




COMUNICACION VISUAL

Unidades:

1.- 1Introduccidn a los estudios universitarios (2 semanas)
2.- La comunicacidn visual (4 semanas

3.- Comunicacién visual y sociedad (10 semanas)

4,- Comunicacién visual y medios masivos (16 semans)

tnédlisis de las Unidades

Introducddén a los estudios universitarios

Objetivo
Que el estudiante sea capaz des

£ o

1.- analizar las transformaciones histéricas de la universidad
Contenidos:
La-Umiversidad-en—América Latina

Actividades
Trabajo en grupo

Bibliografia:

l.- Riveiro, Darcy. La universidad latinoamericana

La Comunicacién Visual

Cbjetivos:
Que el estudiante sea capaz des

'l.- Explicar la relacién imagen-realidad
2.- Comparar la creacién de imigenes como modo de produccién y como modo de
representacibn : L

2

3.- 4nalizar la relacibon entre produccidn artistica y produccién material

Contenidos:

l.- La imagen y el proceso de comunicacién

2.- Lla imagen y la realidad

3.- La creacién de imigenes como produccién y como representacidn.
4L,- El arte y la produccién material

%
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Actividades:

l.- Proyeccién de diapositivas y pelfculas
2.,- Trabajo en grupos

Bibliografia:

l.- Arnheim, Rudolf. El cine como arte. Buenos Aires:; Infinito, 1971

2.- Read, Herbert. Origenes de la formz en el arte. DBuenos Aires: Proyeccif

1967.

3.- Dorfles, Gillo. El devenir de las artes. Mé&xico: Fondo Cultura Zcond-

mica, 1970.

4.,- Garcia Canclini, Néstor. La imaginacién simbdlica.

5.=~ Garcfa Canclini, Néstor. Arte popular y sociedad en América Latina,
México: Grijalbo, 1977,

Evaluacidn:

Pruebas cortas
Llamadas orales

Comunicacién visual y medios masivos

Objetivo:

Que el estudiante sea capaz de:

l.- Determinar las consecuencias de las condiciomes de la produccidn ce im

genes en la sociedad de masas

2.- Analizar las diferencias entre arte de minorfas, arte de masas y arte
popular. : :

3.= Aplicar una metodologfa dec :anflisis de los mensajes cimematogrificos,

televisivos y publicitarios

4.- Explicar y juzgar criticamente la influenciz de dichos mensajes cu nuestr

sociedad,

]

i

|

[N
1



Contenidos:

1.~ Condiciones de la produccién de imigenes, distribucién y consumo en iz
sociedad de masas o PR Y ' ‘

2,- Arte de minorias y arte de masas
3.~ Arte popular. Las experiencias deﬂqrtg;popularwehMAmé:ica#Létiﬁa
4,~ El cine y la televisién
2) Andlisis de los mensajes cinematogréficecs y televisivos
b) Influencia del cine y la televisién sobre la sociedad:
c) El cine y:la televisidén en América Latina, Mecanismos de distribucién
y consecuencias. , ' -

d) Propuestas del cine latinoamericano.

S.= Labpublicidad. La importancia de la imagen en la publicidad. =1 mensaje
publicitario en afiches. El mensaje publicitario en televisidn,

Actividades:

l.- Proyeccién de diapositivas y peliculas

2.- Lectiwras que se indiquen

3.- Trabajo en grupos sobre manifestaciones del arte popular en Costa Rica;
mensajes cinematogréficos y mensajes publicitarios; etc. ; '

Bibliografia

l.- Eco, Umberto. Apocalfpticos e integrados. &2 edic. Barcelona: Lumen
1975,

2.- Garcfa Canclini, Néstor. Arte popular y sociedad en América Latiuc.

México: Grijalbo, 1977.

3.=- @Gomezjara, F. y D. Selene de Dios. Séciologia del cine. México.
Secretarfa . de Educacién Pdblica. 1973 :

4,= Gubern, Roman. Mensajes icdnicos en la cultura de masa. . Barcelona
Lumen, 1974

5.- Hausser, Arnold. Sociologfa del arte, 79 vol, Madvid: Cuadarrama, 1975,

6,- Solanas F. y 0. Getino. Cine, culturaﬂywd§§cqloﬁizéei6nf5,Bﬁenos,:Aires
Sigle XXI; 19715 e .

7.- Martfnez, T.A. y M. Pérez Estremera. Huevo Cine latinocamericanc. Darcelona

Anagrama, 1973.



Evaluaci 6ng

Pruebas cortas. llamadas orales
Evaluacidn de los trabajos sen grupos

Comunicacién visual y sociedad

Objetivos: )
Que el estudiante sea capaz de:

l.- Analizar la relacién entre las manifestaciones artfsticas y la sociedad
2.- Distinguir las influencias externas en la procucc1on de imigenes. de
América Latina y sus consecuencias, '

3,- Explicar las condiciones materiales de existencia del producto de im

‘genes en la sociedad y la relacién con el consumidor

4,=- Preparar adecuadamente un informe escrito breve.
Contenido

l.- Relacibn entre la produccidén de imégenes y las formacionées socio-ccondmi
cas: Prehistoria. Pueblos primitivos actuales. Grecia. La Edad Media. =1l aeq
cimiento. Los siglos XIX ¥y ¥X. Las imfgenes en América Latina. Influeuncia |

y autonomia en su produccién.
El productor de imigenes en la sociedad. &l artista como mago y

2-
El artista como trabajador manual. =1 artista como trabajador 1ntelcb ual
El artista en' la sociedad burguesa. El artista en le sociedad latinoamericong

tu
Actividades |
l.- Proyeccidn de diapositivas y peliculas |
Z.,= Trabajo en grupos

Bibliograffi=

Dorfles, Gillo. Las oscilaciones del gusto. Bercelona; Lumen, 1974 .
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Freund, Gisele. La fotografia como documento sccial, Barcelona: Gustavo
1976.

Hausser, Arnold. : Historia social de la literatura y el arte.
32 ed, Madrid; Guadarrama., 1971 :




Sociologfa del arte.

Sénchez Vidsquez, Adolfo. Las ideas estéticas de Marx.

Guadarrama, 1975

72 ed, México:

Era, 1977,

Evaluacidn:

l.- Pruebas cortas y llamadas orales

2.~ Evaluacidén del trabajo en grupo

T -



